PREZENTACJA WYNIKOW
ZA 2Q16
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OSWIADCZENIE

Niniejsza prezentacja (,,Prezentacja”) zostata przygotowana przez LPP SA ("Spdtka") z nalezytg starannoscia. Moze ona
jednak posiada¢ pewne niescistosci lub pominiecia. Prezentacja nie zawiera kompletnej ani catosciowej analizy
finansowej Spotki, jak réwniez nie przedstawia jej pozycji i perspektyw w kompletny ani catosciowy sposdb. Dlatego
zaleca sie, aby kazda osoba zamierzajgca podjg¢ decyzje inwestycyjng odnosnie Spotki opierata sie na informacjach
ujawnionych w oficjalnych raportach sporzadzonych i opublikowanych zgodnie z przepisami prawa obowigzujgcymi
Spotke. Prezentacja zostata sporzadzona wytacznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna badz sprzedazy
instrumentéw finansowych.

Prezentacja moze zawierac stwierdzenia dotyczace przysztosci, jednak nie mogg by¢ one odbierane jako projekcje
przysztych wynikdw Spdtki. Stwierdzenia dotyczace przysztych wynikow finansowych nie stanowig gwarancji, ze takie
wyniki zostang osiggniete. Oczekiwania Zarzadu Spoétki sg oparte na biezgcej wiedzy i sg zalezne od szeregu czynnikdw,
ktére mogg powodowac, ze faktyczne wyniki bedg w sposdb istotny rdézni¢ sie od wynikdw opisanych w tym
dokumencie. Wiele sposrdd tych czynnikdw pozostaje poza Swiadomoscig i kontrolg Spotki czy tez mozliwoscia ich
przewidzenia.

Spotka, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy i przedstawiciele takich osdb nie ponosza zadnej
odpowiedzialnosci z jakiegokolwiek powodu wynikajgcego z dowolnego wykorzystania niniejszej Prezentacji. Ponadto,
zadne informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig zobowigzania ani oswiadczenia ze strony Spotki, jej kierownictwa
czy dyrektorow, doradcow lub przedstawicieli takich osob. Stwierdzenia zawarte w Prezentacji wyrazajg stanowisko
Spotki na dzien sporzgdzenia Prezentacji. Nie muszg by¢ prawdziwe dla kolejnych okreséw. Spoétka nie podejmuje
zadnego zobowigzania do publikowania korekt czy aktualizacji stwierdzen zawartych w Prezentacji w celu
odzwierciedlenia zmian zaistniatych po dacie sporzadzenia Prezentacji.
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AGENDA
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= Wyniki finansowe za 2Q16
= Najwazniejsze wydarzenia
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Prawie 2,7 mld przychodow w 1H16

1 686 +5,7%
SKLEPOW LFL
18 +12,1%
KRAJOW POW. m2
48,2% +5,2%
MARZA KOSZTY
BRUTTO SG&A / m2

2 677 min PLN

SPRZEDAZ
+16,7%

EBIT 23 min PLN
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Najwazniejsze wydarzenia w 2Q16

(T) TALLINDER

Prestizowy RESERVED 2 kolejne sklepy Przyspieszenie Sklep Tallinder
w St. Petersburgu w Niemczech otwar¢ w Rumunii w Warszawie
Najwiekszy sklep Sklepy wtasne RESERVED Pie¢ nowych sklepow Pierwszy sklep w stolicy
RESERVED w Ros;ji. w Essen i Ludwigsburgu. w 2 centrach w Galerii Arkadia.
Pow. 2 434 m2 Pow. 4 440 m2 handlowych. 1 000. sklep LPP w Polsce.
Kwiecien 2016 Kwiecien i czerwiec 2016 Czerwiec 2016 Czerwiec 2016
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Prawie 1 700 sklepow na sSwiecie

Stan na Liczba Wzrost LICZBA SKLEPOW LPP
30.06.2016 sklepow r/r
GRUPA LPP 1686 +92
RESERVED 447 +18
Cropp 388 +6
House 343 +13
MOHITO 284 +16
SiINSAY 179 +29
Tallinder 8 +8
Coutlety 7w

ARABIA
SAUDYISKA
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Kontynuacja LFL powyzej zera
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LFL byty dodatnie w kwietniu i czerwcu w 2Q16. Wszystkie marki pokazaty dodatnie dwucyfrowe LFL
w 2Q16 za wyjatkiem RESERVED. LFL dla RESERVED w Polsce to -8% w 2Q16.

W 2Q16 LFL byty dodatnie we wszystkich krajach za wyjatkiem Niemiec, Wegier i Litwy.

LFL w Polsce w 2Q16 byty dodatnie. Najwyzsze dwucyfrowo dodatnie dynamiki LFL w 2Q16 miaty
miejsce w Rumunii, na Ukrainie, w Rosji i w Butgarii.



Rosniemy na wszystkich rynkach

WZROST POWIERZCHNI POWIERZCHNIA w 2Q16
tys. m2 wg regionow wg regionow
880 c 22 0.0 872,7 tys. m2 2Q15 2Q16 r/r
9,0 gy — GRUPA LPP 7784 8727  12,1%
8550 ]
860 ] Polska 4435 4774 7,6%
EU 147,7  190,8  29,2%
840
*+17,7 tys. m2 cIs 183,2 196,9 7,4%
ME 3,9 76 94,9%
820
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= Otwarcia w Polsce to sklepy sezonowe Cropp i House (ok. 5 tys. m2) oraz powiekszenia w RESERVED.

= Dynamiczny wzrost w rejonie EU w 2Q16 wynika z: (1) rozwoju w Niemczech (2 nowe sklepy, 4,4 tys. m2)
oraz (2) otwar¢ na Batkanach (5 sklepédw w Rumunii i 2 w Chorwacji o fgcznej powierzchni 3 tys. m2).

= Otwarcia dwoch nowych sklepodw w Rosji jak i dwdch na Ukrainie.

= W 2Q16 nie otwieralismy sklepdw na Bliskim Wschodzie.
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Wzrosty we wszystkich markach

WZROST POWIERZCHNI
wg marek

tys. m2
880 43 09 26 08 0,0 8727
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POWIERZCHNIA w 2Q16
wg marek

tys. m2 2Q15 2Q16 r/r
GRUPA LPP 778,4 872,7 12,1%
RESERVED 416,3 473,8 13,8%
Cropp 111,5 117,8 5,6%
House 96,7 104,8 8,4%
MOHITO 89,1 95,9 7,6%
SINSAY 52,4 63,1 20,4%
Tallinder 0,0 3,7 n/m
Outlety 12,4 13,8 10,8%

= Dynamiczny rozwdj RESERVED w 2Q16 wynikat z: (1) otwaré w Niemczech (2 sklepy, 4,4 tys. m2) oraz

(2) modernizacji sklepdw w Polsce.

= Otwarcia sklepow sezonowych Cropp i House dodaty ok. 5 tys. m2.

= Dynamiczny rozw6j marki SINSAY w kraju i za granicg w 2Q16.
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PrzysSpieszenie wzrostu

sprzedazy Grupy

SPRZEDAZ CAtKOWITA
wWg regionow

min PLN
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CIS = ME —\Wzrost sprzedazy

SPRZEDAZ CAtLKOWITA
wg marek w 2Q16

min PLN
RESERVED I 666 +6%r/r
Cropp [N 232 +19% r/r
House [N 189 +18% r/r
MOHITO I 183 +26%r/r
SINSAY 117 +41% r/r
E-commerce 41 +136% r/r
Tallinder | 3
Pozostate [ 70
0 200 400 600 800

= Catkowite przychody Grupy wzrosty 0 16,4% w 2Q16 dzieki wiekszej powierzchni i dodatnim LFL.

= WSsrdd krajow najwiekszy nominalny wzrost sprzedazy w 2Q16 nastgpit w Polsce, Rosji i Niemczech.

= Najwieksze nominalne wzrosty sprzedazy zostaty wygenerowane przez marke RESERVED i MOHITO w 2Q16.

= W 2Q16 najwyzsze procentowe przyrosty przychodow zanotowaty marki SINSAY i MOHITO.

LPP =



Kontynuacja wzrostow sprzedazy/ m?2

SPRZEDAZ/ m?2
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B Sprzedaz/ m2 (PLN) =% Zmiana r/r

SPRZEDAZ DETALICZNA/ m2

PLN (m-c) 2Q15 2Q16 r/r
GRUPA LPP 542 565 4,4%
Polska 596 605 1,6%
EU 460 494 7,6%
CIS 494 547 10,8%

= W 2Q16 zaréwno sprzedaz grupy/ m2 jak i sprzedaz detaliczna/ m2 byty wyzsze r/r.

Dwucyfrowe wzrosty sprzedazy/ m2 zanotowaliSmy w Butgarii, Czechach, Estonii, totwie, Rumunii,
Ukrainie i Rosji. Spadki widoczne byty tylko w Niemczech i na Wegrzech.

= W walutach lokalnych w 2Q16 sprzedaz/ m2 w Rosji wzrosta 0 27% r/r, a na Ukrainie 26% r/r.
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Szybki rozwoj e-commerce

SPRZEDAZ INTERNETOWA SPRZEDAZ INTERNETOWA
(mln PLN)
min PLN +136% r/r
68,6
50 3% +94% r/r
40 )
30 ' ' ' ' 2% 35,4
20 , ’ ! , ’ 28,5
7 ) 1%
10 .
0 H 0% -
& IR
N SN S 1H13 1H14 1H15 1H16
B Sprzedaz internetowa =% Sprzedazy grupy

Sprzedaz internetowa w 2Q16 stanowita 4,3% przychodow z Polski i 2,7% sprzedazy grupy.
Ponad 90% sprzedazy internetowej wygenerowata sprzedaz w kraju.
Kazda z szesciu marek posiada sklep internetowy w Polsce.

Sklepy internetowe RESERVED dziatajg w 6 krajach.
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Drozszy USD zwieksza koszty zakupu

MARZA BRUTTO vs KURS PLN/USD

PLN/USD
0,
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= Kurs PLN/USD (T-2 kwartaty) —Marza brutto w kwartale (%)

ZAKUPY w 1H16
wg regionow

Chiny
51%
Inne
3% ’
Polska
1%
Turcja Daleki Wschéd

12% 33%

Spadek marzy brutto w 2Q16 wynika z aprecjacji USD do PLN oraz wyprzedazy w RESERVED.

Nowa polityka wyprzedazy od 2Q16 — towar wyprzedawany w maksymalnym stopniu w salonach, aby
unikngc¢ kosztéw zwrotu i transportu do magazynu posezonowego.

Dalsza aprecjacja USD do PLN stanowi ryzyko do poziomow marzy brutto w nastepnych kwartatach.
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Rosngce koszty/ m?2

KOSZTY SKLEPOW WtASNYCH/ m2 KOSZTY SG&A/ m?2

+8% r/r
(+5% r/r bez Niemiec) +10,5% r/r
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B Koszty najmu M Koszty personelu Pozostate koszty
= Wzrost kosztéw najmu = wptyw deprecjacji ztotego do euro przewazyt nad renegocjacjami czynszéw.
= Wozrost kosztéw personelu = wzrost wynagrodzen, szczegdlnie w Polsce, krajach battyckich i w Niemczech.

= Wzrost kosztéw SG&A/ m2 > wyzsze koszty centrali (rozbudowa e-commerce, wyzsza amortyzacja

ze wzgledu na centrum logistyczne i nowa siedzibe, rozwdj dziatdow produktowych) oraz wzrost kosztow
sklepow.

= Udziat Niemiec w kosztach sklepdw grupy wzrést z ok. 4% w 2Q15 do ok. 9% w 2Q16.
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90 mln PLN zysku netto w 2Q16

Sprzedaz
Zysk brutto na sprzedazy
Marza brutto na sprzedazy
Koszty SG&A
Pozostata dziatalnos¢ operacyjna
EBIT
Marza EBIT
Dziatalnos$¢ finansowa netto
Zysk brutto
Podatek
Efektywna stopa podatkowa
Zysk netto

Marza netto

1291,3
673,4
52,1%
523,5
-13,1
136,8
10,6%
21,5
158,3
21,6
13,7%
136,6
10,6%

1502,4
749,7
49,9%
651,7
-11,6
86,5
5,8%
2,4
88,9
-0,9
-1,0%
89,8
6,0%

16,4%
11,3%

-2,2 p.p.
24,5%

-36,8%

-4,8 p.p.

-43,8%

-34,3%

-4,6 p.p.

Dynamiczny wzrost przychoddéw grupy
(dodatnie LFL i wzrost powierzchni).

Wyhamowanie kw./kw. tempa spadku marzy
brutto, ale kontynuacja trendow:

wyzszy koszt zakupu towaréw w PLN,

presja konkurencji w Polsce.

Wzrost kosztéw SG&A r/r ze wzgledu na
wyzsze koszty sklepow i centrali.

Nizsze pozostate koszty operacyjne netto ze
wzgledu na wyzsze nadwyzki i odszkodowania.

Dodatni wynik na dziatalnosci finansowej:

8,7 mIn PLN zysku na réznicach kursowych
(2Q15: 27 mIn PLN zysku), w tym 13,1 mlIn
PLN zysku na rublu i hrywnie (2Q15: 6 min
PLN zysku) i 9,4 mIn PLN straty na USD (2Q15:
13 mlIn PLN zysku).

Ujemny podatek w 2Q16 z powodu
wykorzystania strat podatkowych.
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Wyniki pofrocza zgodne z szacunkami

Sprzedaz
Zysk brutto na sprzedazy
Marza brutto na sprzedazy
Koszty SG&A
Pozostata dziatalnos¢ operacyjna
EBIT
Marza EBIT
Dziatalnos$¢ finansowa netto
Zysk brutto
Podatek
Efektywna stopa podatkowa
Zysk netto

Marza netto

2293,8
1216,8
53,0%
1036,0
-20,3
160,5
7,0%
-32,0
128,6
29,3
22,8%
99,3
4,3%

2677,2
1291,5
48,2%
1247,0
-21,9
22,6
0,8%
2,6
19,9
-4,3
-21,5%
24,2
0,9%

16,7%
6,1%
-4,8 p.p.
20,4%

-85,9%

-6,2 p.p.

-84,5%

-75,6%

-3,4 p.p.

Dynamiczny wzrost przychoddéw grupy

(dodatnie LFL i wzrost powierzchni).

Kontynuacja trendow na marzy brutto:
wyzszy koszt zakupu towaréw w PLN,
presja konkurencji w Polsce.

Wzrost kosztéw SG&A r/r ze wzgledu na
wyzsze koszty sklepéw i centrali od 2Q16.

Stabilne pozostate koszty operacyjne netto.
Ujemny wynik dziatalnosci finansowej:

10,6 min PLN zyskéw na réznicach
kursowych (1H15: 23 mIn PLN strat), w tym
14,5 min PLN zysku na rublu i hrywnie
(1H15: 23 min PLN strat) i 8,3 min PLN straty
na USD (1H15: 10 mIn PLN strat na USD vs
10 min PLN zysku na euro).

Niski podatek ze wzgledu na wykorzystanie
aktywa podatkowego.
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Stabilny cykl obrotu gotowki

ZAPASY
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= Naleznosci (dni) e 7apasy (dni)

==70bowigznia (dni) Cykl obrotu gotowki (dni)

= Nominalny wzrost zapaséw r/r wynika z wiekszej powierzchni oraz aprecjacji USD do PLN.

= Cykl gotowki wyniost 94 dni w 2Q16, ptasko r/r, ze wzgledu na krétszy r/r cykl naleznosci (brak zaliczek na
budowe centrum logistycznego), ale i szybszy cykl zobowigzan.

= Formy rozliczen z dostawcami pozostaty bez zmian.
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Zadtuzenie na bezpiecznym poziomie

CAPEX vs DLUG NETTO/EBITDA DtUG NETTO
min PLN (%) min PLN (x)
583 min PLN 640 min PLN
250 1,5
1,0
200 1050 0.8 1,5
150 1,0 750
%]_9 1’0
100
50 e 450 256 0,5
150 240 |
0 0.0 -150 -156 -219 0,0
2Q15 2Q16

Dtug krotkoterminowy ~ mmm Dtug dtugoterminowy
Gotowka i ekwiwalenty === Diug netto/ EBITDA 4Q (x)

= W 2Q16 capex spadt r/r o 28% ze wzgledu na wieksze wykorzystanie fit-outéw oraz zakoriczenie
inwestycji w centrum logistyczne i w siedzibe Spofki.

= Wozrost wydatkéw inwestycyjnych kw./kw. wynika z otwaré w Niemczech oraz powiekszania
powierzchni sklepdw w RESERVED.

= Dtug netto / EBITDA pozostaje na bezpiecznym poziomie mimo wzrostu wskaznika r/r.
Naszym celem jest zmniejszenie wskaznika dtug netto/ EBITDA. L P P ‘ .



Silne przeptywy operacyjne

GENEROWANIE GOTOWKI W 2Q16

CASH FLOW W 2Q16

mIin PLN min PLN
500 +115,3 280
+66,3 231
1889 ] 73
219,2 34
250 - 89 4 . 17,4 — [ ]
1452 5,2 -89, —_— I I -
. -119,4 l -94  -103 8l 175
0 . . . . 2Q15 2Q16
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= Przeptywy operacyjne = wzrost r/r mimo wyzszych zapaséw dzieki lepszej kontroli zobowigzan.
= Przeptywy inwestycyjne = nizszy r/r capex ze wzgledu na zakonczenie inwestycji w centrum logistyczne.
= Przeptywy finansowe = mniejsze wykorzystanie linii kredytowych na finansowanie zapaséw i otwar¢.

= Otwarte linie kredytowe na 1,6 mld PLN wykorzystywane na akredytywy, gwarancje i kredyty obrotowe.
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Podsumowanie 1H16

SUKCESY | WYZWANIA

= Bardzo dobre wyniki marek MOHITO, SiNSAY, Cropp, House.

" |ntensywne prace nad poprawag produktu, logistyki i zarzgdzania w marce
RESERVED.

= Poprawa sprzedazy za granica.

= Koncentracja na uzyskaniu rentownosci w Niemczech (gtéwnie na
poprawie sprzedazy/ m2).

" Przyspieszenie dynamiki sprzedazy internetowe;j.

LPP
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Tallinder — kolejne salony marki premium

L)
\
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<

Tallinder w Rivierze
w Gdyni

Pierwszy salon
w Warszawie

Jarostaw Bieniuk
w kolekcji SS16

Siddmy salon w Polsce, drugi w
Tréjmiescie (pierwszy w Galerii
Battyckiej w Gdansku).

Powierzchnia: 392 m2.

Otwarcie sklepu w Warszawie
prestizowej Galerii Arkadia
w czerwcu 2016 roku.

Powierzchnia 317 m2.

Inwestycja w marketing - znany
pitkarz promowat kolekcje
wiosna/lato 2016.

LPP
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Kontynuacja otwar¢ RESERVED w Niemczech

Essen Ludwigsburg Monachium
Sklep przy gtdwnej ulicy handlowe;j. Sklep w centrum handlowym. Sklep przy gtdwnej ulicy handlowej.
1879 m2 2450 m2 3456 m2
Otwarcie: kwiecien 2016 Otwarcie: czerwiec 2016 Otwarcie: wrzesien 2016

LPP
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Nowy koncept salonow RESERVED

= Szeroka i transparentna witryna pozwalajgca
na gteboki wglad do sklepu.

= Nowoczesne lampy led i ekrany ledowe lepiegj
oswietlajg kolekcje i stwarzajg ciepty nastro;.

= Wygodne, duze i przestronne przymierzalnie.

Brak dedykowanych stref, ptynne przejscie ze
strefy damskiej, do meskiej i dzieciecej.

Meble z prostych profili, uniwersalne
i bardziej mobilne.




Nasze trendy na jesien/zime 2016/17

Street Fashion
Codziennos¢ w dobrym stylu

Modern Line
Wyrafinowany minimalizm

Young Fashion Lab
Dziewczyna z duzego miasta

Modne jest wszystko, co proste,
efektowne i eksponujgce figure.
Klasyka: biato-czarne paski, czarna
skora, mieszajg sie z elementami
grunge, hippie, miejskiego folku i
stylu sportowego.

Powsciggliwos$é i elegancja.
Przetamanie klasyki, wprowadzenie
wyrafinowanego klimatu do
biurowych zestawow. Szykowna
moda formalna.

Grunge powraca do RESERVED.
Indywidualny styl i streetowe
wielkomiejskie upodobanie do luzu.
Nacisk na strone praktyczng
strojéw.

LPP
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Wspieramy mtodych projektantow

FASHION STARTER — projekt
wspierajgcy designerow

Finalisci odszywali swoje
projekty

Witryny RESERVED
z najlepszymi kolekcjami

Celem byto przekazanie studentom
wiedzy o komercyjnym
projektowaniu przez
doswiadczonych projektantéw
i grafikow LPP oraz kadre
akademicka z ASP w Gdansku.

Swoje kolekcje modeli uzytkowych i
abstrakcyjnych finalisci tworzyli pod
opieka technologow i krawcow
marki RESERVED.

W wybranych salonach
eksponowane sg prace finalistow.
Planujemy kolejne warsztaty
w Krakowie i dalsze edycje projektu.

LPP
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AGENDA

= Podsumowanie
= Wyniki finansowe za 2Q16

= Najwazniejsze wydarzenia
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Wolniejszy wzrost powierzchni w 2016

= Wozrost powierzchni 0 9% r/r i posiadanie 1 700
sklepow w 18 krajach.

Powierzchnia Stan na 2016 2016 Wazrost r/r

(tys m2) 31.12.2015 poprzednicel nowy cel

= Cele na 2016 rok: (1) kontynuacja rozwoju

PODZIAL PO MARKACH _ _ _
w Niemczech, (2) dalszy wzrost powierzchni
RESERVED 461,3 516,5 508,0 10% . ) . o
w Rosjii (3) przyspieszenie w regionie SEE.
Cropp 114,5 120,4 120,2 5%
House 99,7 106,3 105,2 5% = Planowany capex w 2016 roku to ok. 370 min PLN,
0 .
MOHITO 945 100,4 98,7 5% spadek o 24/<'> r/r ze yvzgledu na. wolniejszy
SINSAY 50,7 69,6 69,4 16% przyrost powierzchni handlowe;j.
Tallinder 0,0 4,3 4,4 - = Planowane wydatki to: (1) 270 mIn PLN na nowe
Outlety 13,8 13,8 13,8 0% sklepy, (2) 40 mIn PLN na modernizacje
istniejgcych sklepdw, a pozostata kwota to gtownie
PODZIAL GEOGRAFICZNY koszt rozbudowy siedziby.
46 496,6 495,6 7% . iy -
Polska >0 %, ’ & = W 2017 r. planujemy wejs¢ do 4 nowych krajow:
EU 179,0 212,7 209,3 17% Biatorus i Kazachstan (na zasadzie franczyzy) oraz
CIS 193,9 213,1 207,2 7% do Serbii i do Wielkiej Brytanii (flagship
ME 5,5 9,0 7,6 38% w Londynie).
RAZEM 843,5 931,3 919,7 9%

LPP | =



Oczekiwania na 2016 rok

= Wozrost sprzedazy grupy powyzej wzrostu powierzchni.

CELE
NA 2016 = Marza brutto - spadek nie wiekszy niz 3-4 p.p. w poréwnaniu do
2015 roku.
SZANSE = Poprawa sprzedazy w sklepach poréwnywalnych r/r.
NA 2016 = Dynamiczny rozwéj e-commerce (4 marki na 5 nowych rynkach w 4Q16).

= Podatek od sklepdow wielkopowierzchniowych (szacowany koszt ok. 13-15
mIn PLN w 2016 r., ok. 40 mIn PLN w 2017 r. ) i/lub zakaz handlu w niedziele.

= Kontynuacja tendencji na PLN/USD i PLN/EUR.

RYZYKA
NA 2016

LPP | =



Globalne aspiracje wymagajg zmian

Rok 2016 2017 to czas wewnetrznych zmian, gtownie w marce RESERVED

= Poprawa produktu (rozmiaréwka, wzory, wykonczenie).
POPRAWA

PRODUKTU = Nowy dyrektor kreatywny z miedzynarodowym doswiadczeniem.

= Otwarcie biura projektowego w Warszawie.

= Dostawy nowej kolekcji bezposrednio do sklepdw (pominiecie zaplecza).
/MIANY W

= Mniejsze zwroty do magazynu (nacisk na wyprzedaze w sklepach).
LOGISTYCE : v do magazynu | P pach)

= Oferta dostosowana do specyfiki sklepu.

= Podziat na mniejsze zespoty asortymentowe osobno premiowane.

EFEKTYWNE
ZARZADZANIE

= Potaczenie dziatow handlowych polskich i zagranicznych.

= Zaciesnienie wspotpracy z producentami oraz elastyczna polityka zakupowa.

Przyspieszenie rozwoju sieci po okresie zmian

LPP | =



Przyspieszenie rozwoju e-commerce

= Przyspieszamy otwarcia sklepéw on-line: sklepy on-line czterech (nie dwdéch) marek w 4Q16.

= Marki: House, MOHITO, Cropp, SiNSAY bedg miaty swoje sklepy w pieciu nowych krajach: w Czechach,
na Stowacji i na Wegrzech, w Rumunii oraz w Niemczech.

= Stale usprawniamy mobilne platformy sprzedazowe (tatwiejsza nawigacja, jakos¢ prezentacji
produktow) oraz logistyke dostaw (szybsza dostawa, dogodne warunki zwrotéow).

= Planujemy zeby do 2020 roku sprzedaz internetowa stanowita okoto 7-8% sprzedazy Grupy.

— PLANOWANE SKLEPY ON-LINE

NA KONIEC 2016 Polska Czechy Stowacja Wegry Rumunia Niemcy

RESERVED v/ v v v v v

Cropp v v v v v v

D House v v v v v v

D MOHITO v v v v v v

- SiINSAY v v v v v v
Tallinder v

32
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4 nowe rynki w 2017 roku
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/miany w polityce raportowania

Katalog raportow
biezgcych

Progi
raportowania

Publikacja
wynikow

Informacja
poufna

POPRZEDNIO

Katalog raportowanych
informacji wedtug
rozporzadzenia.

Zdarzenia powyzej 10%

wartosci kapitatow wtasnych.

Publikacja wynikéw
okresowych.

Precyzyjna definicja
informacji poufne;j
nakazujgca raportowanie
zdarzenia.

OBECNIE

Raportowanie cenotworczych zdarzen
ocenianych na bazie doswiadczenia,
analizy historii oraz ankiet wsréd
inwestorow i analitykow.

Kazdorazowa weryfikacja znaczenia
umow i transakcji dla racjonalnego
inwestora.

Dodatkowo publikacja szacunkéw
wynikéw kwartalnych.

Bardziej ogdlna definicja wymagajaca
kazdorazowej weryfikacji
raportowanych informacji.

LPP =
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= Slajdy pomocnicze

RESERVED




Realizacja planu rozwoju sieci

Powierzchnia (tys m2) 30.06.2014 30.09.2014 31.12.2014 31.03.2015 30.06.2015 30.09.2015 31.12.2015 31.03.2016 30.06.2016
RESERVED 358,9 3674 389,7 402,7 416,3 435,7 461,3 467,1 473,8
Polska 202,8 204,7 209,2 215,2 219,0 223,4 232,5 230,9 235,1
EU 64,6 69,6 83,9 90,1 95,1 106,5 120,2 124,0 127,2
CIS 91,5 93,2 96,6 95,8 98,3 100,4 103,1 104,6 103,9
ME 0,0 0,0 0,0 1,5 3,9 5,5 5,5 7,6 7,6
Cropp 102,2 101,2 105,4 106,6 111,5 109,1 114,5 115,4 117,8
Polska 59,1 57,0 58,3 58,5 62,8 59,6 63,0 63,6 65,2
EU 14,5 15,6 17,1 17,8 18,7 19,1 19,8 20,2 20,6
CIS 28,6 28,6 30,0 30,2 30,0 30,4 31,7 31,6 31,9
House 89,9 87,3 89,6 89,9 96,7 95,2 99,7 100,5 104,8
Polska 59,3 56,9 57,3 56,2 62,4 59,3 62,2 62,9 65,4
EU 10,5 10,3 11,4 12,7 13,2 14,4 15,1 15,5 16,4
CIS 20,1 20,1 20,9 21,0 21,1 21,6 22,4 22,0 23,1
MOHITO 76,7 78,4 82,8 86,4 89,1 90,3 94,5 94,9 95,9
Polska 44,7 45,1 46,2 47,8 49,2 49,7 52,1 52,5 51,8
EU 8,6 9,4 11,8 13,6 14,5 15,2 16,1 16,5 17,7
CIS 23,4 24,0 24,8 25,0 25,4 25,4 26,2 25,9 26,3
SiNSAY 35,1 38,0 43,7 48,4 52,4 54,8 59,7 60,5 63,1
Polska 27,2 29,1 32,7 35,5 38,6 40,3 43,5 43,9 44,5
EU 2,7 3,1 4,4 5,4 6,3 6,6 7,6 8,0 8,8
CIS 5,2 5,8 6,6 7,6 7,6 7,9 8,6 8,6 9,8
Tallinder (tylko Polska) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,9 3,7
Outlety 9,3 8,8 11,3 11,8 12,4 13,6 13,8 13,8 13,8
Suma podziat geograficzny
Polska 401,1 400,0 413,6 423,5 443,5 443,9 465,0 468,3 477,4
EU 100,9 107,9 128,6 139,6 147,7 161,7 179,0 184,4 190,8
CIS 170,2 173,2 180,3 181,2 183,2 187,7 193,9 194,7 196,9
ME 0,0 0,0 0,0 1,5 3,9 5,5 5,5 7,6 7,6

LPP |~



Szczegoty rozwoju sieci w 2016

E’S;anqEzI;ZCHNIA 31.12.2015 ‘ 2016 CEL Wzrost nom. Wzrostr/r 31.12.2015 2016 CEL Wzrost nom. Wazrostr/r
RESERVED 461,3 508,0 46,6 10% RESERVED 449 460 11 2%
Polska 232,5 248,2 15,6 7% Polska 237 235 -2 -1%
EU 120,2 144,1 239 20% EU 107 117 10 9%
CIS 103,1 108,1 5,0 5% CIS 101 102 1 1%
ME 5,5 7,6 2,1 38% ME 4 6 2 50%
Cropp 114,5 120,2 5,7 5% Cropp 372 380 8 2%
Polska 63,0 65,4 2,4 1% Polska 217 220 3 1%
EU 19,8 20,8 1,1 5% EU 66 68 2 3%
Cls 31,7 34,0 2,3 7% Cls 89 92 3 3%
House 99,7 105,2 5,5 5% House 319 328 9 3%
Polska 62,2 64,5 2,2 1% Polska 208 210 2 1%
EU 15,1 16,4 1,2 8% EU 48 51 3 6%
cIs 22,4 24,3 2,0 9% cIs 63 67 4 6%
MOHITO 94,5 98,7 43 5% MOHITO 280 288 8 3%
Polska 52,1 53,0 0,9 2% Polska 164 164 0 0%
EU 16,1 18,1 19 12% EU 52 57 5 10%
CIS 26,2 27,7 1,5 6% CIS 64 67 3 5%
ME 0,0 0,0 0,0 - ME 0 0 0 -
SiNSAY 59,7 69,4 9,7 16% SiNSAY 170 197 27 16%
Polska 43,5 48,5 5,0 12% Polska 127 142 15 12%
EU 7,6 9,7 2,1 28% EU 21 26 5 24%
CIS 8,6 11,2 2,6 30% CIS 22 29 7 32%
ME 0,0 0,0 0,0 - ME 0 0 0 -
Tallinder 0,0 4,4 4,4 - Tallinder 0 10 10 -
Polska 0,0 4,4 4,4 - Polska 0 10 10 -
EU 0,0 0,0 0,0 - EU 0 0 0 -
CIS 0,0 0,0 0,0 - CIS 0 0 0 -
Outlety 13,8 13,8 0,0 0% Outlety 37 37 0 0%
Polska 11,6 11,6 0,0 0% Polska 33 33 0 0%
EU 0,2 0,2 0,0 0% EU 1 1 0 0%
CIS 2,0 2,0 0,0 0% CIS 3 3 0 0%

RAZEM 843,5 919,7 76,2 9% RAZEM 1627 1700 73 4%



Elementy wzrostu przychodow grupy

w 2Q16

WZROST PRZYCHODOW PRZYCHODY
min PLN wg regionow wg marek
+81 & +1 1502 min PLN 2Q15 2Q16 r/r
1400 GRUPA LPP 1291,3 1502,4 16,4%
RESERVED PL 369,7 3536 -44%
1200
RESERVED EX 2572 312,8  21,6%
Cropp PL 111,4 126,1  13,2%
1000
e o o « < Cropp EX 84,3 106,2  25,9%
Q° v House PL 107,4 126,5 17,9%
WZROST PRZYCHODOW House EX 522 623  19,5%
min PLN wg marek MOHITO PL 88,3 101,1  14,6%
59 +38 T34 = MOHITO EX 57,5 82,2 43,2%
w0 *30 ’ — SINSAY PL 65,5 877  33,9%
1400 1291 e N ’ ’ '
e SINSAY EX 17,8 296  66,7%
1200 Tallinder PL 0,0 3,1 n/m
Pozostate 80,1 111,1 38,7%
1000
Q Q e o) A <
N\ d ¥ S Qa &
S O LPP | =




Elementy wzrostu przychodow grupy

w 1H16

WZROST PRZYCHODOW
wg regionow

min PLN
+168 +75 +7 2677

2 600 +132 I

2294 I
2 N
2 200
2 000

“ > N S & ©
$@ ‘@§ < C Q3 $@
WZROST PRZYCHODOW
In PLN wg marek
m” s 50 2677
+73 +o4 ——
+46 —

2 600 +62 .

2294 *84 — -
2 400 [

N

2 200
2 000 ——

'\<? Q,Q QQ & ,&0 @ 6Q} (\Q/ ,\9

N S N @ox\\ S

PRZYCHODY
wg marek

min PLN 1H15 1H16 r/r
GRUPA LPP 22938 26772 16,7%
RESERVED PL 670,5 641,7 -4,3%
RESERVED EX 449,1 562,4 25,2%
Cropp PL 199,4 222,4 11,5%
Cropp EX 138,7 177,4 27,9%
House PL 198,7 227,5 14,5%
House EX 87,8 105,5  20,1%
MOHITO PL 162,1 187,2 15,5%
MOHITO EX 98,2 145,7 48,4%
SINSAY PL 112,6 155,9 38,4%
SINSAY EX 28,6 49,6 73,3%
Tallinder PL 0,0 3,8 n/m
Pozostate 147,8 198,3 34,2%

LPP



Koszty sklepow i centrali

KOSZTY SG&A KOSZTY SG&A
mln PLN mln PLN
1247
120 1158119 = 1036 +20%r/r
98 10318 o0 [ 1°3 250
92 193
521
250435 assil ol sz 200 G 76

1Q14 2Q14 3Q14 4Q14 1Q15 2Q15 3Q15 4Q15 1Q16 2Q1l16 LH15 1H16

, . B Koszty sklepow  ® Koszty centrali
B Koszty sklepdw B Koszty centrali ¥ P ¥

= Koszty sklepdw zawierajg koszty sklepdw witasnych (czynsze, wynagrodzenia, pozostate) oraz koszty
sklepow franczyzowych w Polsce. Sklepy z Bliskiego Wschodu nie majg wptywu na koszty SG&A.

= Koszty sklepow =» wzrost r/r w 2Q16 ze wzgledu na wyzsza r/r powierzchnie, deprecjacje ztotego do
euro oraz koszty personelu. Spadek kosztow sklepdw franczyzowych w Polsce (zamiana na witasne).

= Koszty centrali =» wzrost r/r w 2Q16 roku ze wzgledu na dodatkowg amortyzacje (centrum logistyczne
i nowa siedziba) oraz wyzsze koszty personelu (inwestycje w produkt i e-commerce). L P P ‘ "



Pozostata dziatalnosc operacyjna

i finansowa w 2Q16

POZOSTAtE PRZYCHODY OPERACYIJNE

Odszkodowania i nadwyzki
Zysk ze sprzedazy aktywow

Pozostate przychody operacyjne

2,4
1,2
4,4

POZOSTAtLE KOSZTY OPERACYINE

Odpisy aktualizujgce

Niedobory i straty

Darowizny i likwidacje
Pozostate koszty operacyjne

SALDO POZOSTALE) DZIAtALNOSCI
OPERACYJNEJ

1,3
9,5
3,9
17,4

-13,1

3,6
2,9
7,2

3,6
12,0
1,8
18,8

-11,6

PRZYCHODY FINANSOWE

Réznice kursowe
Odsetki

Przychody finansowe

KOSZTY FINANSOWE

Roznice kursowe
Odsetki
Prowizje i opfaty

Koszty finansowe

SALDO DZIALALNOSCI FINANSOWE)

0,0
0,4
0,4

-27,0
4,9
0,5

-20,9

21,5

LPP

8,7
0,2
9,1

0,0
6,1
0,6
6,7
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Pozostata dziatalnosc operacyjna

| finansowa w 1H16

POZOSTAtE PRZYCHODY OPERACYIJNE

Odszkodowania i nadwyzki
Zysk ze sprzedazy aktywow

Pozostate przychody operacyjne

6,7
2,2
10,5

POZOSTAtLE KOSZTY OPERACYINE

Odpisy aktualizujgce

Niedobory i straty

Darowizny i likwidacje
Pozostate koszty operacyjne

SALDO POZOSTALE) DZIAtALNOSCI
OPERACYJNEJ

3,0
16,8
7,9
30,8

-20,3

8,1
3,7
13,7

7,7
21,4

4,1
35,6

-21,9

PRZYCHODY FINANSOWE

Réznice kursowe
Odsetki

Przychody finansowe

KOSZTY FINANSOWE

Roznice kursowe
Odsetki
Prowizje i opfaty

Koszty finansowe

SALDO DZIALALNOSCI FINANSOWE)

0,0
1,1
1,3

22,7
9,1
0,7

33,2

-32,0

LPP

10,6
0,4
11,3

0,0
11,9
2,0
13,9

-2,6
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Historyczne wyniki kwartalne

Sprzedaz
Zysk brutto na sprzedazy
Marza brutto na sprzedazy
Koszty SG&A
Pozostata dziatalno$¢ operacyjna
EBIT
Marza EBIT
Dziatalnos$¢ finansowa netto
Zysk brutto
Podatek
Efektywna stopa podatkowa
Mniejszosci
Zysk netto

Marza netto

1234,2
699,6
56,7%
558,4
-6,9
134,4
10,9%
-39,3
95,1
13,1
13,8%
0,3

81,7
6,6%

1261,5
663,2
52,6%
546,8
-9,6
106,8
8,5%
-14,4
92,5
12,7
13,8%
0,0

79,7
6,3%

1404,9
829,1
59,0%
576,2
-4,7
248,3
17,7%
-74,6
173,7
-72,0
-41,4%
0,6

245,1
17,4%

1575,0
862,8
54,8%
608,9
-18,5
235,4
14,9%
-42,0
193,4
21,0
10,9%
0,0

172,3
10,9%

1002,6
543,6
54,2%
512,5
-7,3
23,7
2,4%
-53,4
-29,7
7,6
-25,6%
0,0

-37,3
-3,7%

1174,8
541,8
46,1%
595,3
-10,4
-63,9
-5,4%
-5,0
-68,9
-3,4
4,9%
0,0

-65,6
-5,6%

1291,3
673,4
52,1%
523,5
-13,1
136,8
10,6%
21,5
158,3
21,6
13,7%
0,0

136,6
10,6%

1502,4
749,7
49,9%
651,7
-11,6
86,5
5,8%
2,4
88,9
-0,9
-1,0%
0,0

89,8
6,0%

LPP



Bilans pozostaje stabilny

Aktywa trwate

aktywa niematerialne
(z goodwill)

rzeczowe aktywa trwate
Aktywa obrotowe
zapasy
naleznosci handlowe
srodki pieniezne i ekwiwalenty
Aktywa razem
Kapitat wiasny
Zobowigzania dtugoterminowe
kredyty bankowe i pozyczki
Zobowigzania krétkoterminowe
zobowigzania handlowe
kredyty bankowe i pozyczki

Pasywa razem

1638,4
321,0

1080,1
1601,8
1167,1
192,0
155,7
3240,2
1725,4
217,9
182,8
1297,0
645,1
556,1

3 240,2

1797,0
324,4

1258,8
1768,2
1319,7
115,1
224,4
3565,2
1.889,7
344,1
284,3
1331,3
721,4
561,1

3565,2

1811,7
326,5

1266,0
1913,3
1444,0
116,5
219,2
3724,9
1933,9
303,3
239,6
1487,8
755,9
619,2

3724,9

Wozrost r/r srodkdéw trwatych ze wzgledu na
inwestycje w sklepach.

Wozrost r/r WNiP ze wzgledu na inwestycje
w nowe koncepty sklepdw wszystkich
marek.

Wzrost zapasow r/r ze wzgledu na rozwdj
powierzchni i deprecjacje PLN do USD.

Spadek naleznosci r/r wynika z braku
zaliczek na budowe centrum logistycznego.

Wzrost zobowigzan handlowych ze wzgledu
na wiekszg powierzchnie.

Zwiekszenie r/r krotkoterminowego
zadtuzenia ze wzgledu na finansowanie
zapasow i otwarc.

Wyzsze r/r zadtuzenie dtugoterminowe —
celem stabilizacja struktury finansowania.

LPP



RESERVED

= Modowa marka dla szerokiego grona odbiorcow; min PLN SPRZEDAZ
duza baza kolekcji. 200
. . . s e . . 576 580
= Klient: kobiety, mezczyznii dzieci. 600
: 400
= Zatozona: 1998 rok.
200
= Pierwsza marka w Niemczech i Bliskim Wschodzie. 0
o _ ) ) S )
= Reklamowana przez $wiatowej stawy celebrytow «,0 & 0,0\’ RSN ,59 ROy «,0 A o,& N & ,»o

(Georgia May Jagger, Brooklyn Beckham).

EFEKTYWNOSC

= Koncept sklepu: kazdy sklep podzielony jest na trzy
czesci - kobiecy, meskg i dzieciecy, roznigce sie od
siebie kolorami oraz wykonczeniem. W czesciach 20%
dla kobiet i mezczyzn wyrdznione s3 linie kolekgji.

30%

10%

2Q15 2Q16 r/r 0%
o o™ (q9] (a0] < < < < LN n LN (o] (Vo)
. . . . — Hd 4 Hd 4 9 d d dA «H o o o
Srednia powierzchnia sklepu (m2) 970 1 060 9% -10% g ggoggagdaagdIgIgJayd
Srednia sprzedaz m-c (PLN/m?2) 511 479 -6% ) ) )
—\Nzrost sprzedazy = \Nzrost powierzchni

LPP



CROPP

= Marka o sportowym, luznym charakterze. min PLN SPRZEDAZ
= Klient: nastolatki - dziewczyny i chtopcy. 300
193 199 221 220
= Zatozona: 2004 rok. 200
125 136
= Sponsoruje wydarzenia kulturalne zwigzane 100
ze sztukg uliczna.
0
. Lo N, g
= W ofercie produkty swiatowych marek (np. New S %0 @ ¥
Balance, Converse).
= Koncept sklepu: sklep ma przypominaé squat, EFEKTYWNOSC
_ . L 30%
garaz, hale przemystowg. Sklepy zawierajg czesc .
. . . +10,/7
odpoczynkowag, z PlayStation oraz tabletami z WiFi. 20%
Witryny sklepu sg multimedialne. oo
(o]
0% +5,6%
B i i — — — — i i i i i i i —
Srednia powierzchnia sklepu (m2) 292 304 4% a0 9889 9899299 9 ¢
Srednia sprzedaz m-c (PLN/m?2) 606 669 10%
—\Wzrost sprzedazy —\Wzrost powierzchni

LPP |~



@ howsc

= Marka miejska, odwazny styl, z akcentami folk min PLN SPRZEDAZ
| vintage. 200

= Klient: nastolatki - dziewczyny i chtopcy, ktorzy

200 170
lubig odwazne stylizacje. 133 145 158 165 160
= Zafozona: 2001 rok (w Grupie LPP od 4Q08). 10 I I I I I I I I I I
0

= Sponsoruje artystow muzyki alternatywnej, jest

o

. o N SN N N N X
patronatem iFestival’u. N ,»o 09 SN S SN ,\/O— '»0 09 © «9 '»0
= Koncept sklepu: wnetrze jest inspirowane EEEKTYWNOSE
instrumentami i zawiera wiele detali zwigzanych 30%

z muzyka. Wykonczenie posiada drewniane +18,4%

. 20%
elementy oraz szklane i metalowe lampy.

10%

2Q15 2Q16 r/r 0%
- m 0o M o S < < < 0 N NN O W
Srednia powierzchnia sklepu (m2) 293 306 4% g 00 0 o0 o0 odogggggo oo
3 — (@] o < i (@] (ep] < i (@] o < i o~
Srednia sprzedaz m-c (PLN/m2) 577 618 7% ) ) )
——Wzrost sprzedazy ~ ===Wzrost powierzchni
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Marka o charakterze biznesowym oraz
nieformalnym.

Klient: mtode kobiety.
Zatozona: 2008 rok (w Grupie LPP od 4Q08).

W sezonie AW14/15 limitowang kolekcje
stworzyta Anja Rubik. W AW 15/16
reklamowana przez swiatowej stawy modelke
Zuzanne Bijoch, a w SS16 przez Anne
Jagodzinska.

Koncept sklepu: motyw przewodni to elegancja
i piekno. Jasniejsze centrum sklepu jest
otoczone ciemniejszg przestrzenia.

2Q15 2Q16 r/r
Srednia powierzchnia sklepu (m2) 332 338 2%
Srednia sprzedaz m-c (PLN/m?2) 552 640 16%

mlin PLN SPRZEDAZ
200
151
150 132 134 146
108
100 83
0
&) ”3 CCIENS LR “ o
s 5 AT A N '\/ N
KGR QRGN o,bo,,)ovo o,»o,,)ovo o,,,o

120%
100%
80%
60%
40%
20%
0%

EFEKTYWNOSC

+7,6%
m M M < < S S 1 1N 1NN 1NN © ©
B T e e S I e |
g g g o o g g o g
A4 N M® F 9 A M F A N ™ -
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= Codzienne stylizacje i zestawy imprezowe.
= Klient: nastolatki - dziewczyny.
= Zatozona: 2013 rok.

= Znakiem rozpoznawczym brandu sg T-shirty
z odwaznymi wzorami i nadrukami.

= W sezonie AW15/16 limitowanga kolekcje
stworzyta piosenkarka Margaret.

= Koncept sklepu: swiezy i monochromatyczny
wyglad, odrdzniajacy sie od kolorowych ubran.
Sklepy podzielone sg na czes¢ biatg i czarna.

2Q15 2Q16 r/r
Srednia powierzchnia sklepu (m2) 349 352 1%
Srednia sprzedaz m-c (PLN/m?2) 556 633 14%

min PLN SPRZEDAZ
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100
55 59 58
37
2
0 _--l.
on on on on < <t <t <t [Tp]
— — — — — — — — —
O 0 0 d d dd g d
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400%
300%
200%
100% +40,9%
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0% 320,4%
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" Modowa marka dla Klientéw cenigcy min PLN SPRZEDAZ
ponadczasowag elegancje, minimalizm i wysokg
jakos¢. "
= Klient: Kobiety i mezczyzni w wieku powyzej 30 lat. i 3
= Zatozona: 2016 rok. ; !

1Q15
2Q15
3Q15
4Q15
1Q16
2Q16

= Kolekcja SS16 reklamowana przez znanego pitkarza
Jarostawa Bieniuka.

= Elegancki wystréj sklepu, wykorzystanie
naturalnych materiatéw jak kamien, skéra i
barwione atramentem drewno.

2Q15 2Q16 r/r
Srednia powierzchnia sklepu (m2) - 458 n/m
Srednia sprzedaz m-c (PLN/m2) - 310 n/m

LPP =



Stowniczek

Polska

CEE

Baltic

CIS

SEE

WE

ME

EU

EBITDA

Sredniomiesieczna sprzedaz/m2

Sredniomiesieczne koszty funkcjonowania
sklepéw wtasnych/m?2

Sredniomiesieczne koszty SG&A PLN/m2
Zapasy/ m2

Cykl rotacji zapasow

Cykl rotacji naleznosci

Cykl rotacji zobowigzan

Cykl obrotu gotéwki

Sprzedaz detaliczna w Polsce oraz pozostata sprzedaz LPP SA

Region obejmujacy kraje: Czechy, Stowacje, Wegry.

Region obejmujacy kraje: Litwe, totwe, Estonie.

Region obejmujacy kraje: Rosje, Ukraine.

Region obejmujacy kraje: Butgarie, Rumunie, Chorwacje.

Region obejmujgcy Niemcy.

Region obejmujacy kraje: Egipt, Katar, Kuwejt, Arabia Saudyjska, Zjednoczone Emiraty Arabskie.
Region obejmujacy: CEE, Baltic, SEE i WE.

Zysk operacyjny powiekszony o amortyzacje z rachunku przeptywdw pienieznych.

Kwartalna sprzedaz segmentu lub marki/ $srednig pracujaca catkowitg powierzchnie / 3.

Kwartalne koszty funkcjonowania sklepdw wtasnych / Sredniomiesieczng powierzchnie sklepéw wtasnych
(tzn. bez sklepdw franczyzowych, ktére stanowig ok. 8% powierzchni pracujgcej) / 3.

Kwartalne koszty SG&A/ Sredniomiesieczng powierzchnie sklepdéw bez sklepéw z Bliskiego Wschodu / 3.
Zapasy grupy na koniec okresu/ catkowita powierzchnia pomniejszona o zagraniczne sklepy franczyzowe.
Srednie kwartalne zapasy/ koszt wtasny sprzedazy * 90 dni.

Srednie kwartalne naleznoéci/ sprzedaz grupy * 90 dni.

Srednie zobowigzania krétko-terminowe/ koszt wtasny sprzedazy * 90 dni.

Cykl obrotu zapaséw + cykl obrotu naleznosci — cykl obrotu zobowigzan.

LPP =



DANE KONTAKTOWE

CENTRALA GDANSK

LPP SA

ul. ¥akowa 39/44
80-769 Gdansk, Palska
Tel. + 48 58 76 96 900
Fax + 48 58 76 96 909
E-mail: Ipp@lppsa.com

KONTAKT DLA MEDIOW KONTAKT DLA INWESTOROW

E-mail: media@Ippsa.com

0DDZIAL KRAKOW

LPP SA

ul. Bagrowa 7

30-733 Krakow, Polska
Tel. +48 12 39 25 000

E-mail: LPP.investor.relations@Ippsa.com

CENTRUM DYSTRYBUCYJNE

LPP SA

ul. Tczewska 2

83-000 Pruszcz Gdanski, Polska

RESERVED

(D TALLINDER

MOHITTO

@ houwusoc

CROPP
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