
PREZENTACJA WYNIKÓW
ZA 1Q22/23

GDAŃSK, 15 CZERWCA 2022
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1Q22/23

8 Ç JTNÊX« X

6 « X¤´ÊJ °³XÊX«ºJN¤J Ǝſ;³XÊX«ºJN¤JŽƏ Ê­´ºJ¨J °³ÊÉz­º­ÇJ«J °³ÊXÊLPP? ƎƜ?° ¨¦JƜƏ Ê «JӃX ÉºK ´ºJ³J««­ N KŸ 5­ X ­«J ¤XT«J¦ °­´ JTJⱡ

°XÇ«X « X N ´¨­ N  ӃÄM °­ª « YN JŸ ;³XÊX«ºJN¤J « X ÊJÇ X³J ¦­ª°ӃXº«X¤ J«  NJ¨­ N ­ÇX¤ J«JӃ ÊÉ Z «J«´­ÇX¤ ?° ¨¦ ŵ ¤J¦ ³ Ç« Xnie

°³ÊXT´ºJÇ J ¤X¤ °­ÊÉN¤    °X³´°X¦ºÉÇ Ç ¦­ª°ӃXº«É J«  NJ¨­ N ­ÇÉ ´°­´ MŸ &ӃJºXz­ ÊJӃXNJ ´ Yŵ JMÉ ¦J TJ ­´­MJ ÊJª X³ÊJ¤KNJ °­T¤KⱡTXNÉÊ¤Y

 «ÇX´ºÉNÉ¤«K ­T«­ « X ?° ¨¦  ­° X³J¨J ´ Y «J  «Z­³ªJN¤JN| Ä¤JÇ« ­«ÉN| Ç ­Z N¤JӃ«ÉN| ³J°­³ºJN| ´°­³ÊKTÊ­«ÉN|   ­°ÄMӃ ¦­ÇJ«ÉN|zgodnie 

z°³ÊX° ´Jª  °³JÇJ ­M­Ç KÊÄ¤KNÉª  ?° ¨¦YŸ ;³XÊX«ºJN¤J Ê­´ºJ¨J ´°­³ÊKTÊ­«J ÇÉ¨KNÊ« X Ç NXӃJN|  «Z­³ªJNÉ¤«ÉN|   « X ´ºJ«­Ç  ­ZX³ºy kupna 

MKT ´°³ÊXTJ É  «´º³ÄªX«º Ç Z «J«´­ÇÉN|Ÿ

;³XÊX«ºJN¤J ª­ X ÊJÇ X³Jⱡ ´ºÇ X³TÊX« J T­ºÉNÊKNX °³ÊÉ´Ê¨­ N ŵ ¤XT«J¦ « X ª­zK MÉⱡ ­«X ­TM X³J«X ¤J¦­ °³­¤X¦N¤X °³ÊÉ´Ê¨ÉN| ÇÉ« ¦w 

?° ¨¦ Ÿ ?ºÇ X³TÊX« J T­ºÉNÊKNX °³ÊÉ´Ê¨ÉN| ÇÉ« ¦ Ç Z «J«´­ÇÉN| « X ´ºJ«­Ç K zÇJ³J«N¤ ŵ X ºJ¦ X ÇÉ« ¦  Ê­´ºJ«K ­´ Kz« YºXŸ 8NÊekiwania 

IJ³ÊKTÄ ?° ¨¦  ´K ­°J³ºX «J M X KNX¤ Ç XTÊÉ   ´K ÊJӃX «X ­T ´ÊX³XzÄ NÊÉ«« ¦ Çŵ ¦º ³X ª­zK °­Ç­T­ÇJⱡŵ X ZJ¦ºÉNÊ«X ÇÉ« ¦  MYTKw ´°­´ M

 ´º­º«É ³ « ⱡ ´ Y ­T ÇÉ« ¦ Ç ­° ´J«ÉN| Ç ºÉª T­¦ÄªX«N XŸ F XӃX ´°­ ³ T ºÉN| NÊÉ«« ¦ Ç °­Ê­´ºJ¤X °­ÊJ Ç JT­ª­ N K   ¦­«º³­ӃKSp ¨¦ 

NÊÉ ºX ª­ Ӄ Ç­ N K  N| °³ÊXÇ TÊX« JŸ

?° ¨¦Jŵ ¤X¤ TÉ³X¦º­³ÊÉŵ NÊ¨­«¦­Ç X ¦ X³­Ç« NºÇJŵ T­³JTNÉ   °³ÊXT´ºJÇ N XӃX ºÉN| ­´ M « X °­«­´ÊK JT«X¤ ­T°­Ç XTÊ JӃ«­ N  Ç ÊÇ Kzku 

zT­Ç­Ӄ«Éª ÇÉ¦­³ÊÉ´ºJ« Xª « « X¤´ÊX¤ ;³XÊX«ºJN¤ Ÿ ;­«JTº­ŵ Ç´ÊXӃ¦ X  «Z­³ªJN¤X ÊJÇJ³ºX Ç ;³XÊX«ºJN¤  « X ´ºJ«­Ç K Ê­M­Ç KÊJ« Jani 

­ Ç JTNÊX« J ÊX ´º³­«É ?° ¨¦ ŵ ¤X¤ ¦ X³­Ç« NºÇJ NÊÉ TÉ³X¦º­³ Çŵ T­³JTN Ç ӃÄM °³ÊXT´ºJÇ N XӃ  ºÉN| ­´ MŸ ?ºÇ X³TÊX« J ÊJÇJ³ºX

w ;³XÊX«ºJN¤  ÇÉ³J J¤K ´ºJ«­Ç ´¦­ ?° ¨¦  «J TÊ X ´°­³ÊKTÊX« J ;³XÊX«ºJN¤ Ÿ 6 X ªÄ´ÊK MÉⱡ °³JÇTÊ ÇX TӃJ ¦­ӃX¤«ÉN| ­¦³X´ ÇŸ ?° ¨ka nie 

°­TX¤ªÄ¤X JT«Xz­ Ê­M­Ç KÊJ« J T­ °ÄMӃ ¦­ÇJ« J ¦­³X¦º NÊÉ J¦ºÄJӃ ÊJN¤  ´ºÇ X³TÊX ÊJÇJ³ºÉN| Ç ;³XÊX«ºJN¤  Ç NXӃÄ ­TÊÇ X³N XTӃenia 

Êª J« ÊJ ´º« J¨ÉN| °­ TJN X ´°­³ÊKTÊX« J ;³XÊX«ºJN¤ Ÿ
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Kluczowe wydarzenia

1Q22/23
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4

Powracamy 
do TÊ J¨JӃ«­ N 
biznesowej w Ukrainie

0XT«­NÊX « X ¦­«ºÉ«ÄÄ¤XªÉ TÊ J¨J« J Ç´° X³J¤KNX «J´ÊÉN| °³JN­Ç« ¦ Ç  obywateli z C¦³J «ÉŸ 3KNÊ«J ÇJ³º­ ⱡ

wsparcia to  PLN 20 mln . 

ponowne otwarcie 
e-sklepu w Ukrainie 

w kwietniu 2022 roku 
(ograniczony ÊJ´ Yzŵ

tylko °³ÊXT°¨JºÉƏ

ÇÊ«­Ç X« X TÊ J¨JӃ«­ N 
´¦ӃX° Ç Ç ÊJN|­T« X¤ C¦³J « X

dostawy nowych kolekcji 
T­ ´¦ӃX° Ç ´ºJN¤­«J³«ÉN|

od czerwca 2022



1Q22/23

5

?°³ÊXTJ ´° ¨¦ 
rosyjskiej

6J³J´ºJ¤KNX ³ÉÊÉ¦­
ataku Rosji na C¦³J «Y

Inwazja Rosji 
na C¦³J «Y

IJª¦« YN X Ç´ÊÉ´º¦ N|
´¦ӃX° ÇLPPw Rosji

Decyzjao ´°³ÊXTJ É
biznesu LPP w Rosji

Sprzedaż wszystkich 
sklepów w Rosji

01.22

02.22

03.22

04.22

05.22

Cª­ÇJ ´°³ÊXTJ É ÊJ¦¨JTJ ªŸ «Ÿŷ

Å M³J¦ ª­ Ӄ Ç­ N  °­´¨Äz ÇJ« J ´ Y

¦Ä°Ä¤KNXz­ «JÊÇJª    Ê«J¦Jª 

º­ÇJ³­ÇÉª  ªJ³X¦ «JӃX KNÉN| T­ 2;;

ÊJ³ Ç«­ Ç ´¦ӃX°JN| ­ZZӃ «Xŵ ¤J¦   ­«Ӄ «X

ƎӃ­z­ºÉ°É «J ´ÊÉӃTJN| ´¦ӃX°­ÇÉN| Ê­´ºJ¨É

zmienione); 

Å ­TÊÉ´¦J« X °³ÊXÊ 2;; «JӃX «­ N  Ê ÊJ°J´ Ç

Ê«J¤TÄ¤KNÉN| ´ Y Ç >­´¤  Ǝ´É´ºXªJºÉNÊ«J

´°¨JºJŵ Ç³JÊ Ê Ä°¨É«« J« Xª º­ÇJ³ÄƏŸ

SZCZEGÓŁY TRANSAKCJI ZOSTANĄ 

PRZEDSTAWIONE W RAPORCIE 

PÓŁROCZNYM, PO ROZLICZENIU UMOWY. 

IJª¦« YºX ³­´É¤´¦ X ´JӃ­«É zX«X³­ÇJ¨É

ok. 50 mln PLN 
´º³JºÉ ª X´ YNÊ« X Ç ­¦³X´ X ¦Ç XN X-maj 
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8MXN«­ ⱡ Ç38 krajach

online + offline online offline
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Stan na 30.04.2022
Liczba
sklepów

Otwarte na
13.06.2022

GRUPALPP 1 760 94%

Polska 969 100%

Europa 577 100%

;­Ê­´ºJ¨X
regiony

214 49%

2 NÊMJ ´¦ӃX° Ç «J ¦­« XN ǎ=ǏǏƄǏǐ « X ÄÇÊzӃYT« J ´JӃ­« Ç
Ç >­´¤ ŵ ´°³ÊXTJ«ÉN| Ç Ǐ=ǏǏƄǏǐŸ ;­Ê­´ºJ¨X³Xz ­«É ­MX¤ªÄ¤K
(Ä³­°Y F´N|­T« K   #Ӄ ´¦  F´N| TŸ
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Usprawnienia logistyczne

URUCHOMIENIE CENTRUM DYSTRYBUCYJNEGO 
W BRZEŚCIU KUJAWSKIM

Å ;­¤Xª«­ ⱡ ´¦¨JT­ÇJŷ ǑǍ ªӃ« ´ÊºÄ¦ º­ÇJ³Ä
Å 8M´¨ÄzJ T­ ǎ ǍǍǍ´¦ӃX° Ç ¤XT«­NÊX « X
Å ǓǍǍ ÊJº³ÄT« ­«ÉN| ­´ M
Å 75 tys. m2 powierzchni
Å 5­ Ӄ Ç­ ⱡ ÇÉ´¨J« Jdo 8 mln sztuk ­TÊ X É

i J¦NX´­³  Ç ºÉz­T« ­Ç­
Å W trakcie certyfikacji BREEAM
Å 1,5MW paneli fotowoltaicznych

BUDOWA MAGAZYNU E -COMMERCE 
NA PODKARPACIU (JASIONKA, K. RZESZOWA)

Å Powierzchnia: 69 tys. m2
Å ;ӃJ«­ÇJ«X Ä³ÄN|­ª X« Xŷ T­ ¦­ NJ ǏǍǏǏroku
Å Nowe Fulfillment Center pozwoli na usprawnienie 
Ç XӃÄ °³­NX´ Ç TÉ´º³ÉMÄNÉ¤«ÉN| Ç ´°³ÊXTJ É ­«Ӄ «XŸ
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C³ÄN|­ª X« X Ç¨J´«X¤ J°Ӄ ¦JN¤ SinsayƉdruga marka 
po Reserved. Sinsayw TOP 5 najpopularniejszych 

aplikacji mobilnych w Polsce.

#J³TÊ­ T­M³X ÇÉ« ¦  ´°³ÊXTJ Éŷ ӄŵǒ ªӃ« ;26 Ç ªJ¤Ä
ǏǍǏǏ Ǝ° X³Ç´ÊÉª °X¨«Éª ª X´ KNÄ ZÄ«¦N¤­«­ÇJ« J

«­ÇÉN| ³É«¦ Ç ­«Ӄ «X ÇSinsay).

Uruchomienie e-commerce Sinsayw Grecji, 
Włoszech i Hiszpanii - 19 kwietnia 2022 roku.

1Q22/23

8

>­ÊÇ ¤Sinsayw internecie
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Back to formal

;­ TÇ N| ӃJºJN| °J«TXª   ÊJÄÇJ JӃ«É
ÇÊ³­´º ÊJ «ºX³X´­ÇJ« J ­ZX³ºK ­TÊ X É
Z­³ªJӃ«X¤ Ǝ°­Ç³ º ¦Ӄ X«º Ç T­ °³JNÉ
M Ä³­ÇX¤   ´°­º¦J ´¨Ä M­ÇÉN|ƏŸ

Popyt sprzyja kolekcjom bardziej 
Z­³ªJӃ«Éª Ê«J¤TÄ¤KNÉª ´ Y Ç ­ZX³N Xmarek 

Reservedoraz Mohito .
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Wyniki finansowe 1Q22/23

1Q22/23
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F°¨ÉÇ °J«TXª   «J ǎ=ǏǎƄǏǏ ­³JÊ Ç­¤«É «J ǎ=ǏǏƄǏǐ

2021 2022

luty

marzec

¦Ç XN X

Centra handlowe otwarte w Polsce. Szybsza 
odbudowa trafficu «  ³­¦ ÇNÊX « X¤Ÿ

Kolejna fala pandemii. 
Od 20 marca salony w centrach handlowych ponownie 

ÊJª¦« YºXw Polsce.

$X«º³J |J«TӃ­ÇX ­ºÇJ³ºX NJ¨É ª X´ KNŸ ǏǑ ӃÄºXz­
Jz³X´¤J >­´¤  «J C¦³J «Y ƎÊJª¦« YN X ´JӃ­« Ç
Ç C¦³J « XƏŸ 6XzJºÉÇ«É Ç°¨ÉÇ «J °­°Éº

  ´X«ºÉªX«º ¦­«´ÄªX«N¦  Ç ;­Ӄ´NXŵ NÊÉӃ  «J¤Ç Y¦´ÊÉª
rynku. 

$X«º³J |J«TӃ­ÇX Ç ;­Ӄ´NX ­ºÇJ³ºX NJ¨É ª X´ KNŸ
Stopniowe odbudowywanie popytu w kraju. 

IJª¦« YN X ´JӃ­« Ç Ç >­´¤ Ÿ

$X«º³J |J«TӃ­ÇX °­«­Ç« X ÊJª¦« YºX
Ç ;­Ӄ´NX °³ÊXÊ NJ¨É ª X´ KNŸ

$X«º³J |J«TӃ­ÇX Ç ;­Ӄ´NX ­ºÇJ³ºX NJ¨É ª X´ KNŸ
8TM N X Ç ´°³ÊXTJ É Ç ;­Ӄ´NXŵ °³ÊXT F XӃ¦J«­NKŵ

ale Ç°¨ÉÇ Ç Y¦´ÊX¤  Ӄ­ N  º­ÇJ³ Ç Ǝ´°³ÊXTJ ÊJ°J´ Ç
kupionych dla Rosji). 

maj
$X«º³J |J«TӃ­ÇX ­ºÇJ³ºX Ç ;­Ӄ´NX °­ ÊJ¦­ NÊX« Ä

weekendu majowego.
$X«º³J |J«TӃ­ÇX ­ºÇJ³ºX °³ÊXÊ NJ¨É ª X´ KNŸ 5« X¤´ÊÉ

Ç°¨ÉÇ ¦­«ZӃ ¦ºÄ «J °­°Éº ¦­«´ÄªX«N¦ Ÿ
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Brak restrykcji pandemicznych w 1Q22/23

1Q22/23
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?°³ÊXTJ >­´¤  Êª X« J Ä¦¨JT ´°³JÇ­ÊTJ Z «J«´­ÇÉN|

1Q22/23

13

?° ¨¦J ³­´É¤´¦J NÊY N K TÊ J¨JӃ«­ N 
kontynuowanej, wyniki opublikowane 
wraz ze sprawozdaniem finansowym 

1Q21/22. 

Sprawozdanie 
zNJ¨¦­Ç ºÉN|
T­N|­T Ç

Sprawozdanie 
z pozycji 

finansowej 
(bilans)

Sprawozdanie 
°³ÊX°¨ÉÇ Ç
° X« Y «ÉN|

1Q21/22
Ǝ°³ÊXT °³ÊX¦´ÊºJ¨NX« Xªŵ ´° ¨¦J
³­´É¤´¦J Ç °X¨«  ¦­«´­Ӄ T­ÇJ«JƏ

1Q21/22
Ǝ°­ °³ÊX¦´ÊºJ¨NX« Äŵ ´° ¨¦J ³­´É¤´¦J
¤J¦­ TÊ J¨JӃ«­ ⱡ ÇÉ´ºJÇ ­«J «J

´°³ÊXTJ Ə

1Q22/23
Ǝ´° ¨¦J ³­´É¤´¦J ¤J¦­ TÊ J¨JӃ«­ ⱡ
ÇÉ´ºJÇ ­«J «J ´°³ÊXTJ Ə

?° ¨¦J ³­´É¤´¦J NÊY N K TÊ J¨JӃ«­ N 
kontynuowanej, wyniki opublikowane 
wraz ze sprawozdaniem finansowym 

1Q21/22. 

?° ¨¦J ³­´É¤´¦J NÊY N K TÊ J¨JӃ«­ N 
kontynuowanej, wyniki opublikowane 
wraz ze sprawozdaniem finansowym 

1Q21/22. 

?° ¨¦J ³­´É¤´¦J °­¦JÊJ«J ¤J¦­
TÊ J¨JӃ«­ ⱡ °³ÊXÊ«JNÊ­«J T­ ´°³ÊXTJ Éŵ
°­«  X¤ TÊ J¨JӃ«­ N  ¦­«ºÉ«Ä­ÇJ«X¤ŵ
wraz ze sprawozdaniem finansowym 

1Q22/23.

?° ¨¦J ³­´É¤´¦J °­¦JÊJ«J ¤J¦­
TÊ J¨JӃ«­ ⱡ °³ÊXÊ«JNÊ­«J T­ ´°³ÊXTJ Éŵ
°­«  X¤ TÊ J¨JӃ«­ N  ¦­«ºÉ«Ä­ÇJ«X¤ŵ
wraz ze sprawozdaniem finansowym 

1Q22/23.

?° ¨¦J ³­´É¤´¦J °­¦JÊJ«J ¤J¦­ NÊY ⱡ
TÊ J¨JӃ«­ N  +³Ä°Éŵ M³J¦ ÇÉ­T³YM« X« J
J¦ºÉÇ Ç   Ê­M­Ç KÊJ °³ÊXÊ«JNÊ­«ÉN|

do ´°³ÊXTJ ÉŸ

?° ¨¦J ³­´É¤´¦J °­¦JÊJ«J ¤J¦­
TÊ J¨JӃ«­ ⱡ °³ÊXÊ«JNÊ­«J T­ ´°³ÊXTJ Éŵ
°­«  X¤ TÊ J¨JӃ«­ N  ¦­«ºÉ«Ä­ÇJ«X¤ŵ ÊX
ÇÊzӃYTÄ «J TXNÉÊ¤Y ­ ¤X¤ ´°³ÊXTJ É
­z¨­´Ê­«K °³ÊXT TJºKM ӃJ«´­ÇKŸ

 ¦ºÉÇJ   Ê­M­Ç KÊJ« J ´° ¨¦  ³­´É¤´¦ X¤
pokazane jako przeznaczone do 

´°³ÊXTJ Éŵ ÊX ÇÊzӃYTÄ «J TXNÉÊ¤Y ­ ¤X¤
´°³ÊXTJ É ­z¨­´Ê­«K °³ÊXT TJºK

M ӃJ«´­ÇKŸ

?° ¨¦J ³­´É¤´¦J °­¦JÊJ«J ¤J¦­
TÊ J¨JӃ«­ ⱡ °³ÊXÊ«JNÊ­«J T­ ´°³ÊXTJ Éŵ
°­«  X¤ TÊ J¨JӃ«­ N  ¦­«ºÉ«Ä­ÇJ«X¤ŵ ÊX
ÇÊzӃYTÄ «J TXNÉÊ¤Y ­ ¤X¤ ´°³ÊXTJ É
­z¨­´Ê­«K °³ÊXT TJºKM ӃJ«´­ÇKŸ
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W kierunku omnichannel

OFFLINE ONLINE

+29,1%
?;>I(& □

GRUPY

38
1> 0₁F

1Q22/23

14

1 760
´¦ӃX° Ç

-3,5% 
pow. m2

25
¦³J¤ Ç

+51,3% 
LFL

32
kraje

0,0%
s°³ÊXTJ

&J«X ǎ=ǏǏƄǏǐ « X ÄÇÊzӃYT« J¤K >­´¤ ŵ TÉ«Jª ¦  ³Ƅ³ °­TJ«X ´K
Ç ­T« X´ X« Ä T­ « X°³ÊX¦´ÊºJ¨N­«ÉN| TJ«ÉN| ÊJ ǎ=ǏǎƄǏǏŸ
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Á Pomimo ́ °JT¦Ä ´°³ÊXTJ Éw Rosji i Ukrainie przychody +³Ä°É Ç ǎ=ǏǏƄǏǐ ÇÊ³­´¨É ³Ƅ³ ­ Ǐǔŵǎ%. FÊ³­´º ´°³ÊXTJ É °­ ÇÉ¨KNÊX« Ä TÊ J¨JӃ«­ N  Ç >­´¤ to 67,1% r/r. 

Á Przychody marek Reservedŵ $³­°°   ,­Ä´X °­T Ç°¨ÉÇXªÊJª¦« YN J ´JӃ­« Ç Ç >­´¤  ­³JÊ NÊY N ­ÇXz­ ÊJª¦« YN J ´JӃ­« Ç Ç C¦³J « XŸ 6J ´°³ÊXTJ ªJ³X¦Cropp 

i House dodatkowo «XzJºÉÇ« X Ç°¨É«Y¨­ Ç Y¦´ÊX ÊJ «ºX³X´­ÇJ« X ­TÊ X Kformal «  NJ´ÄJӃŸ 8TMÄT­ÇJ°­°ÉºÄ «J ­TÊ X Z­³ªJӃ«K ÊJÄÇJ JӃ«JMÉ¨J Ç ´ÊNÊXz Ӄ«­ N 

w marce Mohito .

ÁI«JNÊKNXwzrosty w marce Sinsay¦­³ÊÉ´ºJ¤KNX¤ «J ÇÊ³­ N X°­°ÄӃJ³«­ N  ´XzªX«ºÄvalue for moneyŸ ?°³ÊXTJSinsayÇ Y¦´ÊJ Ê ÊJz³J« NÉ «  Ê ¦³J¤ÄŸ

ÁFÊ³­´º ´°³ÊXTJ ÉGrupy/m2 w 1Q22/23 o 35,2% do 717 PLN/m2 ƎM³J¦ ÄÇÊzӃYT« J ´°³ÊXTJ É Ç >­´¤ ƏŸFÊ³­´º ´°³ÊXTJ É ­ZZӃ «X +³Ä°ÉƄªǏ ­80,5% do 456 PLN/m2 

ÊX ÇÊzӃYTÄ «J °­ÊÉºÉÇ«É ­TM  ³ ¦­ӃX¦N¤  °³ÊXÊ ¦Ӄ X«º Çŵ °­Ç³ º T­ ÊJ¦Ä° Ç Ç ´ XN  ´ºJN¤­«J³«X¤ ­³JÊ ³­´«KNX ÊJ «ºX³X´­ÇJ« X ªarkKSinsayƎTJ«X « X ÄÇÊzӃYT« J¤K

Rosji).

?;>I(& □ +>C;H ?;>I(& □OMNICHANNEL

(mln PLN)

FÊ³­´º ´°³ÊXTJ É +³Ä°É ª ª­­z³J« NÊ­«ÉN| °³ÊÉN|­T Ç
z Rosji 

1Q22/23

15

783,0

1 471,0
1 973,3

1 308,8 1 334,2

2 823,4 2 993,0 2 828,4

1 992,9384,0

621,2

445,9

778,1 988,3

793,2
906,8 1272,8

988,1

1 178,6

2 129,3
2 445,7

2 094,4
2 350,3

3 643,1
3 913,4

4 122,8

3 034,2

1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23

Offline Online tƻȊƻǎǘŀƱŜ

mln PLN 1Q21/22 
przed przekształceniem

1Q22/23 r/r

GRUPA LPP 2 350,3 3 034,2 29,1%

Reserved 956,4 1 078,1 12,7%

Cropp 251,7 223,1 -11,4%

House 196,1 212,8 8,5%

Mohito 178,3 263,4 47,8%

Sinsay 739,6 1 203,3 62,7%

;­Ê­´ºJ¨X 28,3 53,5 89,1%
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ÁFÉ´­¦J ´°³ÊXTJ ­«Ӄ «X(1 mld PLN °³ÊÉN|­TÄƏ Ç ǎ=ǏǏƄǏǐŵ TÉ«Jª ¦J ³Ƅ³ ´ºJM Ӄ«J ÊX ÇÊzӃYTÄ «J ÇÉ´­¦  °­Ê ­ª ­«Ӄ «X Ç ÄM Xz¨Éª ³­¦Ä ÇÉ« ¦J¤KNÉ

z ÊJª¦« Yⱡ ´JӃ­« Ç ´ºJN¤­«J³«ÉN| Ǝlockdown).

Á?°³ÊXTJ  «ºX³«Xº­ÇJ Ç ǎ=ǏǏƄǏǐ ´ºJ«­Ç ¨J ǏǔŵǑӆ °³ÊÉN|­T Ç Ê ;­Ӄ´¦ (44,4ӆ Ç ǎ=ǏǎƄǏǏƏ ­³JÊ ǐǏŵӄӆ °³ÊÉN|­T Ç +³Ä°É ƎǑǏŵǍӆ Ç1Q21/22). 

ÁWzrosty r/r w 1Q22/23 na rynku europejskim (+23,8% r/r) Ɖ³­ÊÇ ¤Sinsay­«Ӄ «X ÊJ z³J« NKŵ ÇÊ³­´ºÉ Ç ;­Ӄ´NX ƎǱǒŵǔӆƏ ­³JÊ Ê«JNÊKNÉ ´°JTX¦ ³Ƅ³

w Europie Wschodniej ÊX ÇÊzӃYTÄ «J ÊJª¦« YN J ´¦ӃX° Ç  «ºX³«Xº­ÇÉN| Ç >­´¤    C¦³J « XŸ

ÁF ǎ=ǏǏƄǏǐ ӅӅӆ Ç ÊÉº   ǓǏӆ ÊJ¦Ä° Ç ª J¨­ ª X¤´NX °­°³ÊXÊ Ä³ÊKTÊX« J ª­M Ӄ«XŸ

?;>I(& □ .6A(>6(A8F 862.6( F+ >(+.86₁F

(mln PLN) (mln ;26ŵ ǎ=ǏǎƄǏǏ °³ÊXT °³ÊX¦´ÊºJ¨NX« XªƏ

5 Ӄ J³T ´°³ÊXTJ Ée-commerce

1Q22/23 0,0%

988,1
mln PLN

988,3
mln PLN

16

384,0

621,2

445,9

778,1

988,3

793,2

906,8

1 272,8

988,1

1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23

404,6 428,6

443,3
548,8

140,4
10,8

1Q21/22 1Q22/23

Polska Europa ;­Ê­´ºJ¨X ³Xz ­«É



P
R

E
Z

E
N

T
A

C
J

A
 1

Q
2

2
/2

3

1 459

1 377

198

Polska

Europa

tƻȊƻǎǘŀƱŜ
regiony

Á?°³ÊXTJ ÊJ z³J« NK MÉ¨J Ç Y¦´ÊJ «  Ç ;­Ӄ´NX Ç ǎ=ǏǏƄǏǐŸ ;­Ӄ´¦J ´ºJ«­Ç ¨J ǑӅŵǎӆ ´°³ÊXTJ ÉŸ

ÁFÊ³­´ºÉ ´°³ÊXTJ É Ç (Ä³­° X Ç ǎ=ǏǏƄǏǐ ÇX Ç´ÊÉ´º¦ N|krajachÇÉ« ¦ Xª T­M³Xz­ °³ÊÉ¤YN J ¦­ӃX¦N¤  ­³JÊ ³­ÊÇ­¤Ä °­Ç X³ÊN|«  Ǝ´ÊNÊXz Ӄ« X

Sinsay). 

Á6J¤Ç Y¦´ÊX ǐ ¦³J¤X °­ÊJ ;­Ӄ´¦K °­T ÇÊzӃYTXª ´°³ÊXTJ É º­ŷ >ÄªÄ« J ƎǏǓǑŵǑ ªӃ« ;26Əŵ $ÊXN|É ƎǏǎǔŵǑmln PLN) oraz Niemcy (148,5 mln PLN).

Á30,8% r/r wzrostu ´°³ÊXTJ É Ç °J«XÄ³­°X¤´¦ ª X-sklepie.

ÁI«JNÊKNÉ ´°JTX¦ ´°³ÊXTJ ÉÇ °­Ê­´ºJ¨ÉN| ³Xz ­«JN| ÊX ÇÊzӃYTÄna wybuch Ç­¤«É   ´°JTX¦ °­Ç X³ÊN|«  |J«TӃ­ÇX¤ ƎÊJª¦« YN X´¦ӃX° Ç ÇRosji).

?;>I(& □ F+ >(+.86₁F F ǎ=ǏǏƄǏǐ POWIERZCHNIA 1Q22/23

ƎªӃ« ;26ŵ ǎ=ǏǎƄǏǏ °³ÊXT °³ÊX¦´ÊºJ¨NX« XªƏ ƎÇz ³Xz ­« Çŵ ǎ=ǏǎƄǏǏ °³ÊXT °³ÊX¦´ÊºJ¨NX« XªƏ

Przychody z zagranicy °­³ Ç«ÉÇJӃ«X Ê ;­Ӄ´¦K

1Q22/23

17

-73% r/r

+60% r/r

+98% r/r

tys. m2 1Q21/22 1Q22/23 r/r

GRUPA LPP 1 511,7 1 458,1 -3,5%

Polska 584,4 687,7 17,7%

Europa 442,0 568,9 28,7%

;­Ê­´ºJ¨X ³Xz ­«É485,3 201,5 -58,5%

;­Ê­´ºJ¨X ³Xz ­«É ­MX¤ªÄ¤K (Ä³­°Y F´N|­T« K   #Ӄ ´¦  F´N| TŸ
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Á5J³ J M³Äºº­ Ç ǎ=ǏǏƄǏǐ MÉ¨J «  ´ÊJ ³Ƅ³ ÊX ÇÊzӃYTÄ «Jŷ ƎǎƏ Ç Y¦´ÊX ³Ƅ³ °³­ª­N¤X «J ¦­ӃX¦N¤X F ­´«JƄ2Jº­ ǏǍǏǏ Ǝº­ÇJ³ °³ÊXÊ«JNÊ­ny dla Rosji 

i C¦³J «ÉƏŵ ƎǏƏ Ç Y¦´ÊÉ ÄTÊ J¨ ªJ³¦ Sinsay³­ÊÇJT« J¤KNX¤ ªJ³ Y M³Äºº­ŵ ƎǐƏ « X¦­³ÊÉ´º«É ¦Ä³´ C?&Ƅ;26 ³Ƅ³Ÿ

Áӄǐŵӄӆ ÇÊ³­´º ³Ƅ³ °­Ê ­ªÄ ÊJ°J´ Ç   ӄǔŵǓӆ ÇÊ³­´º ³Ƅ³ ÊJ°J´ ÇƄªǏ Ç XZX¦N X ÊJª Ç X« J º­ÇJ³Ä «J ³É«X¦ ³­´É¤´¦    Ä¦³J  ´¦  °³Êy 

¤XT«­NÊX´«Éª M³J¦Ä ª­ Ӄ Ç­ N  ¤Xz­ ´°³ÊXTJ É Ç ­MӃ NÊÄ ÇÉMÄN|Ä Ç­¤«É Ǝº­ÇJ³ Ê­´ºJ¨ Ç ;­Ӄ´NXƏŸ

ÁZapasy °­¦JÊJ«X «J ¦­« XN ǎ=ǏǏƄǏǐ « X ÊJÇ X³J¤K TÊ J¨JӃ«­ N  ÇÉ´ºJÇ ­«X¤ «J´°³ÊXTJ ŵNÊÉӃ  ÊJ°J´ Ç Ç >­´¤ Ÿ 8MX¤ªÄ¤K ¦­ӃX¦N¤Y F ­´«JƄ2Jº­

ǏǍǏǏ ­³JÊ ° X³Ç´ÊX T­´ºJÇÉ ¦­ӃX¦N¤  0X´ X ƄI ªJ ǏǍǏǏƄǏǐŸ

1F >A 26 5 >□ #>CAA8 +>C;H ZAPASY I ZAPASY/M2

5J³ J M³Äºº­   ÊJ°J´É °­T Ç°¨ÉÇXª ´ÉºÄJN¤  «J F´N|­TÊ X

1Q22/23

COVID-19

18 48,2%

47,6%

56,6%

53,4%

55,5%

55,4%

58,3%

60,6%

53,3%

1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23

1 992 1 642 1 643 2 074

2 239
2 311

2 962

3 864
3 663

1 614
1 266

1 223

1 455 1 490 1 439

1 702

2 057
2 529

0

500

м ллл

м рлл

н ллл

н рлл

0

500

м ллл

м рлл

н ллл

н рлл

о ллл

о рлл

п ллл

п рлл

1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23

Zapasy (mln PLN) Zapasy/ m2 (PLN)
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223 257

262 245 275 293 292

353 338

69%
45% 42% 49% 51% 38% 37% 47% 47%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

0

50

100

150

200

250

300

350

400

1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23

SG&A/m2 ?+Ɲ ӆ ´°³ÊXTJ É

Á&J«X | ´º­³ÉNÊ«X °³XÊX«ºÄ¤KÇJ³º­ N ÄÇÊzӃYT« J¤KNX >­´¤Y T­ Ǒ=ǏǎƄǏǏŸ1­´ÊºÉ Ç >­´¤  MÉ¨É «  ´ÊX « ³XT« X ¦­´ÊºÉ ?+Ɲ ƄªǏŸ

Á?°JTX¦ ³Ƅ³ ¦­´Êº Ç «J¤ªÄƄ ªǏĄ«­ÇX ´¦ӃX°É Ǝz¨ Ç« X ªJ³¦ SinsayƏ ­ºÇ X³J«X «J Ê«JNÊKN­ ӃX°´ÊÉN| ÇJ³Ä«¦JN| |J«TӃ­ÇÉN|Ÿ

ÁFÊ³­´º ³Ƅ³ ¦­´Êº Ç °X³´­«XӃÄƄ ªǏĄÇ°¨ÉÇ ÇÊ³­´ºÄ ÇÉ«Jz³­TÊX ­³JÊ °­Ç³ º °X³´­«XӃÄ ´¦ӃX°­ÇXz­ T­ °³JNÉ °­lockdownach.

ÁFÊ³­´º ³Ƅ³ °­Ê­´ºJ¨X ¦­´ÊºÉƄ ªǏĄÊÄ ÉN X ªJºX³ J¨ Ç   Ä´¨Äz ­MNÉN| °­N|­T«K ÇÊ³­´ºÄ ´°³ÊXTJ É   «­ÇÉN| ­ºÇJ³ⱡŵ ÇÉ ´ÊX ¦­´ÊºÉ X«X³z  Ÿ

ÁWzrost ¦­´Êº Ç ?+Ɲ Ƅ ªǏ ­ ǏǏŵӅӆ ³Ƅ³ŵ JӃX ´°JTX¦ ÄTÊ J¨Ä ¦­´Êº Ç ?+Ɲ Ç °³ÊÉN|­TJN| Ê ǒǎӆ Ç ǎ=ǏǎƄǏǏ T­ ǑǓӆ Ç ǎ=ǏǏƄǏǐŸ

ÁW ǎ=ǏǏƄǏǐ ¦­´ÊºÉ ´¦ӃX° Ç ÇÉ« ­´¨É697,1 mln PLN, +12,9% r/r, a koszty centrali i e-commerce 721,5 mln PLN, +23,7% r/r. 

18?IAH ?12(;₁F F3 ?6H$,Ƅ 5Ǐ KOSZTY SG&A/ M2

(MSR17) (MSSF16)

FÊ³­´º ¦­´Êº ÇƄ ªǏ °­«  X¤ ÇÊ³­´ºÄ ´°³ÊXTJ É

1Q22/23

+17,4% r/r 

19

60 69 72
57 58 65 58 53 54

40
38 38

37 36
47 49 53 55

48 44 51
49 47

55
49 60 57

148 150
160

144 141

167
156

166 166

1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23

Koszty najmu Koszty personelu ;­Ê­´ºJ¨X ¦­´ÊºÉ
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1Q22/23

1ÇJ³ºJ¨ °­T Ç°¨ÉÇXª
wojny na Wschodzie
Å&ÇÄNÉZ³­ÇX ÇÊ³­´ºÉ ³Ƅ³ ´°³ÊXTJ É °­ª ª­ ÊJª¦« YN J Ç ªJ³NÄ

´¦ӃX° Ç Ç >­´¤    NÊY N ­ÇXz­ ÊJ°³ÊX´ºJ« J TÊ J¨JӃ«­ N  Ç C¦³J « XŸ

FÉ´­¦ X TÇÄNÉZ³­ÇX ÇÊ³­´ºÉ ´°³ÊXTJ É ­ZZӃ «X   ´ºJM Ӄ«J ´ÉºÄJN¤J

w online.

Å Spadek ªJ³ É M³Äºº­ ³Ƅ³ ÊX ÇÊzӃYTÄ «J ¦­« XNÊ«­ ⱡ Ç Y¦´ÊÉN| °³­ª­N¤ 

ÇÉ« ¦J¤KNÉN| Ê ÇÉ ´ÊXz­ °­Ê ­ªÄ ÊJ°J´ Ç Ǝº­ÇJ³ TXTÉ¦­ÇJ«É

na ³É«X¦ ³­´É¤´¦    Ä¦³J  ´¦ Əŵ « X¦­³ÊÉ´º«É ¦Ä³´ C?&Ƅ;26 ­³JÊ ÇÊ³­´º

ÄTÊ J¨Ämarki SinsayÇ ´°³ÊXTJ Éŵ ³­ÊÇJT« J¤KNX¤ ªJ³ Y M³Äºº­Ÿ

ÅWzrost ¦­´Êº Ç ­°X³JNÉ¤«ÉN| ÇÉ« ¦J¤KNÉ Ê ³­ÊÇ­¤Ä ´ XN  ´¦ӃX° ÇŸ

&É«Jª ¦J ¦­´Êº Ç «  ´ÊJ ­T ÇÊ³­´ºÄ ´°³ÊXTJ É- efekt utrzymania 

°­Ӄ ºÉ¦  ­´ÊNÊYT«­ N  ¦­´Êº­ÇÉN|Ÿ

ÅMniej korzystna ³Ƅ³ TÊ J¨JӃ«­ ⱡ Z «J«´­ÇJnetto, mimo mniejszej straty 

«J ³ « NJN| ¦Ä³´­ÇÉN| Ǝǎ=ǏǏƄǏǐŷ ǓŵǓ ªӃ« ;26ŵ ǎ=ǏǎƄǏǏŷ ǎǍŵǐ ªӃ«

PLN) ze ÇÊzӃYTÄ «J Ӆŵӄ ªӃ« ;26 ÊÉ´¦Ä «J ¦­³X¦N X Ê­M­Ç KÊJ« J

leasingowego w 1Q21/22.

ÅIÉ´¦ Ê TÊ J¨JӃ«­ N  °³ÊXÊ«JNÊ­«X¤ T­ ´°³ÊXTJ É ÊJÇ X³J ǏӅǓ ªӃ« ;26

­TÇ³ NX« J ­T° ´Ä «J ´¦ӃX°É Ç >­´¤ Ÿ

Å? Ӄ« X¤´ÊX ³Ƅ³ °³ÊX°¨ÉÇÉ ­°X³JNÉ¤«X ªŸ «Ÿ ÊX ÇÊzӃYTÄ «J ÇÊ³­´º ÊÉ´¦Ä

M³Äºº­ŵ ª ª­ Ç Y¦´ÊXz­ ÊJJ«zJ ­ÇJ« J Ç ÊJ°J´ÉŸ ?ºJM Ӄ« X Ä¤Xª«É NÉ¦Ӄ

­M³­ºÄ z­º Ç¦ Ÿ ǐŵӅ ªӃT ;26 Z «J«´­ÇJ« J Ê ZJ¦º­³ «zÄ ­TÇ³ N­«Xz­Ÿ

mln PLN, MSSF16
1Q21/22

(przed
przekszt.)

1Q21/22
(po 

przekszt.)

1Q22/23 r/r

Sprzedaż 2 350,3 1 815,3 3 034,2 67,1%

5J³ֿפJ M³Äºº­ «J
´°³ÊXTJֿפÉ

55,5% 54,6% 53,3% -1,3pp.

Koszty SG&A 1 200,7 1 042,6 1 418,5 36,1%

Zysk operacyjny 87,2 -62,4 186,6 N/M

5J³ֿפJ (#.A 3,7% -3,4% 6,2% 9,6pp.

&Ê J¨JӃ«­ ⱡ
finansowa netto

-38,1 -28,8 -42,4 N/M

Zysk netto (dział. 
Kontynuowana)

21,5 -79,9 96,9 349,8%

Zysk netto 
(działalność 
nasprzedaż)

- 101,5 171,0 68,6%

Zysk netto 21,5 21,5 268,0 N/M

EBITDA 344,4 153,6 438,2 185,3%

1J° ºJ¨ ­M³­º­ÇÉ-669 -669 -1547 N/M

$É¦Ӄ ­M³­ºÄ z­º Ç¦ 
(dni)

-63 -80 -87 -7

;³ÊX°¨ÉÇÉ
operacyjne

404 373 -220 N/M

20
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ÁNa koniec ǎ=ǏǏƄǏǐ ÊJT¨Ä X« X «Xºº­ °­T 5??*ǎӄ ÇÉ« ­´¨­ ǐŵǐ ªӃT ;26Ÿ #É¨­ ³ Ç«X ÇJ³º­ N  Ê­M­Ç KÊJ« J Ê ºÉºÄ¨Ä ӃXJ´ «zÄ 5??*ǎӄŸ 6 X

ÄÇÊzӃYT« J ´° ¨¦  ³­´É¤´¦ X¤ °³ÊXÊ«JNÊ­«X¤ T­´°³ÊXTJ ÉŸ

ÁDodatkowoŵ ǎŵǐ ªӃT ;26 z­º Ç¦  Çŷ ZÄ«TÄ´ÊJN| ° X« Y «ÉN| ƎǍŵӄǒ ªӃ« ;26Ə ­³JÊ TX°­ÊÉºJN| ÊJMXÊ° XNÊJ¤KNÉN|   ¦JÄN¤JN| ƎǍŵӄӅ ªӃT ;26ƏƉ

ÇJ³º­ N  « XÄÇÊzӃYT« ­«X Ç T¨ÄzÄ «Xºº­Ÿ

ÁW ǎ=ǏǏƄǏǐ ÇÉTJº¦   «ÇX´ºÉNÉ¤«X ÇÉ« ­´¨É Ǐӄǐŵǐ ªӃ« ;26ŵ ǑǓŵӄӆ Ç YNX¤ ³Ƅ³ °­ ÇÉ¤YN Ä ÇÉTJº¦ Ç ´° ¨¦  ³­´É¤´¦ X¤ ÇÉ´ºJÇ ­«X¤ «J ´°rzeTJ Ÿ

FÉTJº¦  «J ´JӃ­«É Ç Ç Y¦´Ê­ N T­ºÉNÊK ;­Ӄ´¦ ŸFÉTJº¦  «J Ӄ­z ´ºÉ¦Y ­MX¤ªÄ¤K ªŸ «ŸÊJ¦­ NÊX« X°³JN «JT MÄT­ÇK $X«º³Äª &É´º³ÉMÄNÉ¤«Xz­ Ç

#³ÊX N Ä 1Ä¤JÇ´¦ ªŸ

&3C+NETTO WYDATKI INWESTYCYJNE

(mln PLN, MSS16) (mln PLN)

#XÊ° XNÊ«É °­Ê ­ª ÊJT¨Ä X« J «Xºº­

1Q22/23

21

1Q21/22: 
252 mln PLN

1Q21/22: 
263 mln PLN

1Q20/21: 
192 mln PLN

3 035,1

2 440,8

1 910,4

2 905,6 2 954,2
2 800,1

3 017,4

3 796,3

3 269,4

1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23

145,6
91,8

145,4

238,9
181,5 191,2

275,7 263,4

189,0

46,1

69,8

33,8

53,3

70,0
94,2

134,2
114,5

74,4

1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23

Sklepy ;­Ê­´ºJ¨X
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Wysokie dynamiki sprzedaży ª ª­ ´ÉºÄJN¤  ÊÇ KÊJ«X¤
z wybuchem wojny w Ukrainie.

Sprzedaż biznesu w Rosji.

Miliard ´°³ÊXTJ Ée-commerce.

Odbicie Ç ´°³ÊXTJ Éstacjonarnej.

I­M­Ç KÊJ« J |J«TӃ­ÇX Ç Y¦´ÊX « zapasy.
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Cele na 2022/23

Ryzyka

Cele

5­ Ӄ Ç­ N 

Á Przychody ponad 16 mld PLN, +13% r/r.

Á Spadek powierzchni do 1 878 tys. m2 (przy 
M³J¦Ä >­´¤ ƏŸ ;³ ­³ÉºXº­ÇÉ ³­ÊÇ ¤ ªJ³¦ 
SinsayƉ°­«JT ǑǍǍ «­ÇÉN| ´¦ӃX° Ç
w tym roku.

Á ǒ ªӃT ;26 °³ÊÉN|­T Ç ­«Ӄ «XŸ

Á 6  ´ÊJ ªJ³ J M³Äºº­ «J ´°³ÊXTJ É   ªJ³ J
operacyjna.

Á Wydatki inwestycyjne na poziomie 
1 mld PLN (z czego 630 mln PLN 
na salony, 220 mln PLN logistyka, 
150 mln PLN to biura i IT).

Á FÉ ´ÊJ ´¦¨­««­ ⱡ ¦Ӄ X«º Ç T­
ÊJ¦Ä° Ç ­TÊ X É Ê ´XzªX«ºÄ
value for money (marka Sinsay).

Á >­ÊÇ ¤ ªJ³¦ Sinsayna nowych 
rynkach w kanale offline i online.

Á ;³ÊX¨­ X« X  «ZӃJN¤  «J NX«ÉŸ

Á 6XzJºÉÇ«É Ç°¨ÉÇ Ç­¤«É Ç C¦³J « X
na gospodarki europejskie.

Á 6  ´ÊJ ´¦¨­««­ N  ¦Ӄ X«º Ç T­ ÊJ¦Ä° Ç
­TÊ X É Ç ´ÉºÄJN¤  ª« X¤´ÊÉN| °³ÊÉN|­T Ç
³­Ê°­³ÊKTÊJӃ«ÉN|Ÿ

Á Niekorzystny kurs PLN do USD, EUR.

1Q22/23
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ǐ ³ T¨J
wzrostu Grupy 
LPP

>­ÊÇ ¤ ªJ³¦  «J ³É«¦JN|
europejskich.

? Xⱡ ´JӃ­« Ç ´ºJN¤­«J³«ÉN|
Sinsay(mniejsze miasta, 

retail parki, segment value
for money).

Przewaga LPP 
w sprawdzonym modelu 
 «ºX³«Xº­ÇX¤ ´°³ÊXTJ É
w segmencie value for 

money.

// RESERVEDONLINE //SALONY SINSAY // SINSAY ONLINE 

Ç «J´ºY°«ÉN| ӃJºJN|ŷ



?° ¨¦J
dywidendowa

26

Celem jest regularna 
ÇÉ°¨JºJ TÉÇ TX«TÉ
w TÇ N| NÊY N JN|Ÿ

Walne Zgromadzenie z dnia 20 maja 2022 roku ÊTXNÉT­ÇJ¨­o podziale zysku.

&Ê X TÉÇ TX«TÉ Ǝº¤Ÿ TÊ X ŵ ÇXT¨Äz ¦º ³Xz­ Ä´ºJӃJ ´ Y Ӄ ´ºY J¦N¤­«J³ Ä´ÊÉ Ä°³JÇ« ­«ÉN|
do dywidendy) 30 maja 2022 r.

FÉ°¨JºJ TÉÇ TX«TÉ ƎǐǒǍ ;26 «J J¦N¤YƏw TÇ N| ³ Ç«ÉN| º³J«´ÊJN| Ǝ°­ ǎǓǒ ;26na J¦N¤YƏŷ

Åpierwsza transza w dniu 6 czerwca 2022 r.

Ådruga transza w dniu 30 sierpnia 2022 r.
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W kierunku 
dekarbonizacji

W maju 2022 LPP jako pierwsza polska firma 
­TÊ X ­ÇJ °³ÊÉ´ºK° ¨Jdo światowej inicjatywy 
Science BasedTargetswspierającej sektor 
prywatny w działaniach na rzecz walki 
z globalnym ociepleniem.

Cel: 

Å ¦³ º¦­ºX³ª «­ÇÉ- stworzenie strategii 

dekarbonizacji, której cele jeszcze w tym roku 

poddane zostaną weryfikacji według metodyki 

SBTi,

Å T¨Äz­ºX³ª «­ÇÉ- osiągnięcie neutralności 

klimatycznej do 2050 roku.
KONTYNUACJA NASZYCH DZIAŁAŃ, M.IN. 
OBLICZANIA ŚLADU WĘGLOWEGO 
W 3 ZAKRESACH.
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Polska ?°³ÊXTJTXºJӃ NÊ«J Ç ;­Ӄ´NX ­³JÊ °­Ê­´ºJ¨J ´°³ÊXTJ 2;; ? Ÿ

CEE >Xz ­« ­MX¤ªÄ¤KNÉ ¦³J¤Xŷ $ÊXN|Éŵ ?¨­ÇJN¤Yŵ FYz³É.

Baltic >Xz ­« ­MX¤ªÄ¤KNÉ ¦³J¤Xŷ 2 ºÇYŵ 3­ºÇYŵ (´º­« YŸ

CIS >Xz ­« ­MX¤ªÄ¤KNÉ ¦³J¤Xŷ>­´¤Y ƎÇ ǎ=ǏǏƄǏǐ TÊ J¨JӃ«­ ⱡ °³ÊXÊ«JNÊ­«J «J´°³ÊXTJ ŵ ­T
2Q22/23 sprzedana), C¦³J «Yŵ# J¨­³Ä ŵ J ­T ǏǍǎӅ ³­¦Ä ³ Ç« X 1JÊJN|´ºJ«Ÿ

SEE >Xz ­« ­MX¤ªÄ¤KNÉ ¦³J¤Xŷ #Ä¨zJ³ Yŵ >ÄªÄ« Yŵ $|­³ÇJN¤Yŵ ?X³M Yŵ­T ǏǍǎӅ ³­¦Ä ?¨­ÇX« Yŵ ­T
ǏǍǎǔƄǏǍ ³­¦Ä #­ « Y   ,X³NXz­Ç «Yŵ J ­T ǏǍǏǎƄǏǏ ; ¨«­N«K 5JNXT­« YŸ

WE >Xz ­« ­MX¤ªÄ¤KNÉ 6 XªNÉ   F XӃ¦K #³ÉºJ« Yŵ J ­T ǏǍǎǔ ³­¦ ³ Ç« X* «ӃJ«T Y. 

ME >Xz ­« ­MX¤ªÄ¤KNÉ ¦³J¤Xŷ (z °ºŵKatar, Kuwejt, Zjednoczone Emiraty Arabskie, a od 2018 roku 
.Ê³JXӃŸ &­ °­¨­ÇÉ ǏǍǎǓ ³­¦Ä ³Xz ­« ­MX¤ª­ÇJ¨ ³ Ç« X  ³JM Y ?JÄTÉ¤´¦KŸ

Europa Region­MX¤ªÄ¤KNÉŷ $((ŵBaltic, SEE i WE.

;­Ê­´ºJ¨X ³Xz ­«ÉF³JÊ Ê TXNÉÊ¤K ­ ´°³ÊXTJ É ³­´É¤´¦ X¤ ´° ¨¦ ŵ °­Ê­´ºJ¨J TÊ J¨JӃ«­ ⱡ $.?   TÊ J¨JӃ«­ ⱡ Ç5( ´K
°­¦JÊÉÇJ«X ¨KNÊ« X ¤J¦­ ;­Ê­´ºJ¨X ³Xz ­«ÉŸ

EBITDA IÉ´¦ ­°X³JNÉ¤«É °­Ç Y¦´Ê­«É­ Jª­³ºÉÊJN¤Y Ê ³JN|Ä«¦Ä °³ÊX°¨ÉÇ Ç ° X« Y «ÉN|Ÿ

→³XT« ­ª X´ YNÊ«J´°³ÊXTJ ƄªǏ1ÇJ³ºJӃ«J ´°³ÊXTJ ´XzªX«ºÄ ӃÄM ªJ³¦ Ƅ ³XT« K °³JNÄ¤KNK NJ¨¦­Ç ºK °­Ç X³ÊN|« Y Ƅ ǐŸ

→³XT« ­ª X´ YNÊ«X ¦­´ÊºÉ
ZÄ«¦N¤­«­ÇJ« J ´¦ӃX° Ç
Ç¨J´«ÉN|ƄªǏ

1ÇJ³ºJӃ«X ¦­´ÊºÉ ZÄ«¦N¤­«­ÇJ« J ´¦ӃX° Ç Ç¨J´«ÉN| Ƅ ³XT« ­ª X´ YNÊ«K °­Ç X³ÊN|« Y
´¦ӃX° Ç Ç¨J´«ÉN| ƎºÊ«Ÿ MXÊ ´¦ӃX° Ç Z³J«NÊÉÊ­ÇÉN|ŵ ¦º ³X ´ºJ«­Ç K ­¦Ÿ2,7% powierzchni 
°³JNÄ¤KNX¤Ə Ƅ ǐŸ

→³XT« ­ª X´ YNÊ«X ¦­´ÊºÉ ?+Ɲ 
PLN/m2 

Kwartalne ¦­´ÊºÉ ?+Ɲ Ƅ ³XT« ­ª X´ YNÊ«K °­Ç X³ÊN|« Y ´¦ӃX° Ç MXÊ ´¦ӃX° Ç ÊME/ 3.

Zapasy/ m2 Zapasy grupy«J ¦­« XN ­¦³X´ÄƄ NJ¨¦­Ç ºJ °­Ç X³ÊN|« J °­ª« X¤´Ê­«J ­ ÊJz³J« NÊ«X ´¦ӃX°É
franczyzowe.

$É¦Ӄ ­M³­ºÄ z­º Ç¦ 6JӃX «­ N ƎÇ T« JN|Ə °ӃÄ´ ÊJ°J´É ƎÇ T« JN|Ə ª «Ä´ Ê­M­Ç KÊJ« J ƎÇ T« JN|ƏŸ 8MӃ NÊX« J «J
³XT« N| Ç XӃ¦­ N JN| «JӃX «­ N ŵ ÊJ°J´ Ç   Ê­M­Ç KÊJ Ÿ

29
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