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Oswiadczenie

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana
przez LPP SA ("Spétka") z nalezytg staranno$ciag. Moze ona
jednak posiadaé pewne nieécistosci lub pominiecia. Prezentacja
nie zawiera kompletnej ani cato$ciowej analizy finansowej
Spétki, jak réwniez nie przedstawia jej pozycji i perspektyw
w kompletny ani cato$ciowy sposéb. Dlatego zaleca sie, aby
kazda osoba =zamierzajaca podja¢ decyzje inwestycyjna
odnoénie Spétki opierata sie na informacjach ujawnionych
w oficjalnych raportach sporzadzonych i opublikowanych
zgodnie z przepisami prawa obowiazujagcymi  Spédtke.
Prezentacja zostata sporzadzona wytacznie w celach
informacyjnych i nie stanowi oferty kupna badZ sprzedazy

instrumentéw finansowych.

Prezentacja moze zawieraé stwierdzenia dotyczace przysztosci,
jednak nie moga by¢ one odbierane jako projekcje przysztych
wynikéw Spétki. Stwierdzenia dotyczace przysztych wynikéw
finansowych nie stanowia gwarancji, ze takie wyniki zostang

osiggniete. Oczekiwania Zarzadu Spétki sg oparte na biezacej
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wiedzy i s3 zalezne od szeregu czynnikéw, ktére moga
powodowaé, ze faktyczne wyniki beda w sposéb istotny réznié
sie od wynikéw opisanych w tym dokumencie. Wiele spoérdd
tych czynnikéw pozostaje poza $wiadomoscia i kontrolg Spotki

czy tez mozliwosécig ich przewidzenia.

Spétka, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy
i przedstawiciele tych oséb nie ponosza zadnej
odpowiedzialno$ci w zwigzku z dowolnym wykorzystaniem
niniejszej Prezentacji. Ponadto, wszelkie informacje zawarte
w Prezentacji nie stanowig zobowigzania ani o$wiadczenia ze
strony Spétki, jej kierownictwa czy dyrektoréw, doradcéw lub
przedstawicieli tych osbb. Stwierdzenia zawarte w Prezentacji
wyrazaja stanowisko Spétki na dzieh sporzadzenia Prezentacii.
Nie musza byé prawdziwe dla kolejnych okreséw. Spétka nie
podejmuje zadnego zobowigzania do publikowania korekt czy
aktualizacji stwierdzen zawartych w Prezentacji w celu
odzwierciedlenia zmian zaistnialych po dacie sporzadzenia

Prezentacji.
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Stabilny rozwéj biznesu

230 |4 000+ Mgetrace 506,

Sinsay

otwartych salonow w sieci inwestycji w 2Q26

7 * uruchomiony w Polsce
salonow
= 4033 salony na koniec 2Q26, | = kolejny silnik wzrostu marki " okoto 150 min PLN
S w tym 2 669 Sinsay na logistyke,
B t
W r::arf: Sinsay - uruchmieRnie nowego
w Rumunii

= 351 otwaré¢ w 1H26,
w tym 314 Sinsay
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Bardzo dobra rentownos¢ w kwartale

66 | 17 | 11 | 768

mid PLN mid PLN mid PLN min PLN

przychodow EBITDA zysku operacyjnego zysku netto

+18% r/r! +42% r/r +57% r/r +48% r/r

'Dynamika przychodéw w walutach statych: +18%
Dane za 2025 rok zostaty oczyszczone o wptyw dokonanego odpisu aktualizujgcego warto$é naleznosci z tytutu zbycia biznesu rosyjskiego.
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Systematyczny rozwoj sieci Sinsay

LICZBA NOWYCH SALONOW

# (brutto)

2Q25

LPP

365

3Q25 4Q25 1Q26

[ Sinsay M Reserved, Cropp, House, Mohito
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2Q26

LICZBA SKLEPOW WG MAREK
# (netto, stan na 31.07.2026)

POWIERZCHNIA

4 N
Polska
1062 tys. m?
+9% r/r
. J
/ N
Zagranica
2180 tys. m?
+29% r/r
\_ /

TOTAL
3 243 tys. m?

+21% r/r




Dynamiczgle
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POLSKA CEE

Liczba Powierzchnia Liczba Powierzchnia
salonéw (tys. m?) salonéw (tys. m2)

1374 1062 564 454
+111 +9% +101 +15%

BALTICS WE

Liczba Powierzchnia Liczba Powierzchnia
salonéw (tys. m?) salonéw (tys. m?)

171 138 97 118
+31 +17% +9 +6%

ME salony: 18 (+3); powierzchnia: 16 tys. m2 (+13%)

wzrosty w kluczowych regionach

SEE
Liczba Powierzchnia
salonéow (tys. m?)
1084 901
+315 +30%
EEi CA
Liczba Powierzchnia
salonéw (tys. m?)
725 554
+268 +51%

Stan na 31.07.2026



Uruchomienie marketplace Sinsay

LPP PREZENTACJA 2Q26

START

Sierpien 2026, w modelu 3P.
Polska jako pierwszy rynek, ekspansja zagraniczna
w kolejnych etapach.

ROLA MARKETPLACE

Poszerzenie oferty o komplementarne kategorie produktowe.
Zwiekszenie czestotliwosci zakupow i rozwdj Sinsay
w kierunku ,,one-stop-shop”.

OFERTA | MODEL

Zamkniety marketplace - dobor partnerdw i kontrola jakosci
Poszerzenie oferty produktowej — m.in. kosmetyki, zabawki,
obuwie, dom i akcesoria

100+ tys. produktow
40 - 50 min PLN zysku EBITDA

pierwszy rynek zagraniczny
cze$¢ zamowien obstugiwana przez LPP Logistics



Uruchomienie nowego
centrum dystrybucyjnego
w Rumunii

* uruchomienie - lipiec 2026

= powierzchnia — 56 tys. m?

» |okalizacja - Bolintin-Deal (k. Bukaresztu)
» pojemnos¢ magazynu — 35 min sztuk

zaplecza dla magazynéw e-commerce w Rumunii.

K Cel: obstuga rosnacej sieci stacjonarnej regionu
{@} Europy Potudniowo-Wschodniej oraz zapewnienie

LPP PREZENTACJA 2Q26 o
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Mocne odbicie sprzedazy w obu kanatach

SPRZEDAZ GRUPY
min PLN

49

10 508

6 577
5 554
+18,6% 7619
4 907
4138
+16,4%
1383 [ g 1610
2Q25 2Q26 1H25
Offline @ Online Pozostate
LPP PREZENTACJA 2Q26

+17,0% | 891

2831 [ 3068

1H26

Wptyw kursow walut w 2Q26: ok. +0,1 pp.

Sprzedaz zagraniczna (+22,2% r/r) rosta szybciej niz
w Polsce (+13,6% r/r), z najwyzsza dynamika w Europie

Wschodniej i Azji Centralne;.

Sprzedaz internetowa w 2Q26 stanowita 24,5% przychodoéw
Grupy (24,9% w 2Q25). Wszystkie regiony odnotowaty
dwucyfrowy wzrost sprzedazy online, z wyraznym

przyspieszeniem wzgledem poprzednich okreséw.

Udziat aplikacji w sprzedazy internetowe;:
= Sinsay ok. 84% (+5 pp. r/r),
» Reserved ok. 63% (+3 pp. r/r).



Dynamika sprzedazy poréwnywalnej (LFL) r/r

[ ]
+7,5%
+4,3% +4,3%
+3,2%
-0,5%
-2,8%

2Q24 3Q24 4024 1Q25 2Q25 3Q25 4Q25 1Q26 2Q26
Sinsay +8,7% +11,2% +1,5% +0,9% -0,6% 1,7% 1,6% -6,8% 1,2%
dr‘:j;fi*le -0,5% +4,6% +1,4% +7,9% +3,7% +10,8% +0,5% +2,2% +5,4%
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Wzrost marzy brutto r/r

T
KWARTALNA MARZA BRUTTO GRUPY » Kolekcje zamodwione przy korzystnym kursie
USD/PLN, widoczny pozytywny efekt umocnienia
ztotego (~3,6 vs ~4,0) oraz korzystniejszych
57 6% ; 57,7% stawek frachtowych.
56,6% » Poprawa oferty produktowej w markach House
55,6% 569% i Cropp oraz efektywne zarzadzanie polityka
4 0 cenowa we wszystkich markach w trakcie letnich
rzedazy.
o 54.0% wyprzedazy
= Rosnacy udziat marki Sinsay rozwadnia
2Q24 3Q24 4Q24 1Q25 2Q25 3Q25 4Q25 1Q26  2Q26 marze brutto w nieznacznym stopniu
Marza brutto - skorygowana' (dO ok. -0.3 pp. I’/I’).

'Dla poréwnywalnoéci dane za 2024 zostaty oczyszczone o wptyw transakcji z agentami zakupowymi
w okresie przej$ciowym.

LPP PREZENTACJA 2Q26 @



Efektywne zarzadzanie kosztami SG&A

KOSZTY SG&A/M?

45,1%

40,2% 38.8% 40,6% 39,8%
o ——

289 299 269
2Q25 3Q25 4Q25 1Q26

SG&A/m?> —@— SG&A % sprzedazy

LPP PREZENTACJA 2Q26

2Q26

Spadek kosztéw SG&A/M? o 3,6% r/r dzieki wdrozonym
automatyzacjom w logistyce e-commerce oraz utrzymang

kontrola kosztow w centrali.

Wozrost kosztéw SG&A 0 17,4% r/r gtownie ze wzgledu na:
» rozwdj sieci sprzedazy - koszty nowych salonow,
= wyzsze koszty logistyczne - wzrost wolumenu towaréow
oraz uruchomienie nowego Centrum Dystrybucyjnego
w Rumunii,

= wzrost r/r wydatkéw na performance marketing.



=

Dynamiczny wzrost zyskow i

ZYSK EBITDA

min PLN @

1744
1224

Marza
EBITDA

Marza
EBITDA

2Q25 2Q26

3 026

b

2166

1H25 1H26
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ZYSK OPERACYJNY - EBIT

min PLN @

1127
719

2Q25 2Q26

Marza

1H25 1H26

EBIT

Dane za 2Q25 i 1TH25 zostaty oczyszczone o wptyw dokonanego odpisu aktualizujacego warto$¢ naleznosci z tytutu zbycia biznesu rosyjskiego.

LPP

rentownosci

ZYSK NETTO

min PLN

768
520

2Q25 2Q26

Marza 3
zysku netto

1H25 1H26

Marza R
zysku netto



Realizacja inwestycji zgodnie z planem

WYDATKI INWESTYCYJNE

mln PLN

379

192

2Q25

LPP

635 | 656
506

107
2Q26 1H25

485
146

B salony Logistyka [ Pozostate
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12

1068

422

115
1H26

Naktady na sklepy w 2Q26 wyniosty 279 min PLN
(-26% r/r) ze wzgledu na kontynuacje otwaré
nowych salondéw stacjonarnych, gtéwnie marki

Sinsay.
146 min PLN (-24% r/r) inwestycji logistycznych

zwigzanych gtéwnie z rozbudowa Centrum
Dystrybucyjnego w Brzesciu Kujawskim,
kontynuacja prac nad nowym magazynem

e-commerce w Tczewie oraz robotyzacja.



Zapasy przygotowane na Jesien/Zime 2026

ZAPASY | ZAPASY/M?

1964
1816 1827 718 1903 l
1693 633
1507 1 426
5217
@ 4669 4786 4801 4587 4426
2024 3Q24 4024 1025 2025 3Q25 4Q25 1026 2Q26

Zapasy (mIn PLN) =—®— Zapasy/m? (PLN)
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Na koniec 2Q26 roku zapasy wyniosty 5,3 mld PLN,
wyzszy poziom ze wzgledu na przygotowanie do

sezonu Jesien/Zima 2026.

W 2Q26 spadek poziomu zapaséw/m? 0 16,9% r/r
gtéwnie ze wzgledu na wysoka baze oraz aktywne

zarzadzanie towarem w ciggu roku.

Rotacja zapaséw w 2Q26 wyniosta 157 dni (w 2Q25
176 dni).

Struktura zapaséw na koniec 2Q26: ok. 80%
stanowi kolekcja Jesien/Zima 2026, ok. 13%
kolekcja Wiosna/Lato 2026. Pozostata czes¢ to

modele catoroczne i kolekcje 2025.



Stabilne fundamenty finansowe

[ ]

KAPITAL OBROTOWY

mln PLN
-720 -861
5217 5269
202 169
-6 139 -6 299
2Q25 2Q26

Naleznoéci handl. [l Zapasy Zobowigzania handl.

Korzystny cykl obrotu gotowki: -26 dni:
*  poprawa rotacji zapaséw (z 176 do 157 dni),
= stabilny cykl ptatnosci naleznosci (ok. 2 dni),
= skrécenie termindw ptatnosci zobowigzan

handlowych (z 209 do 185 dni).

LPP PREZENTACJA 2Q26

PRZEPLYWY P|EN|EZNE
min PLN

635 o35 .ogs 562 506

-613

2Q25 3Q25 4Q25 1Q26  2Q26

B Przeptywy operacyjne Capex [ Dywidenda

Ponad 1,8 mld PLN przeptywéw operacyjnych,

znaczgca poprawa dzieki:

» wzrostowi zysku brutto, wyzszemu poziomowi
zobowiazan oraz korzystnej zmianie
naleznosci.

DLUG NETTO
min PLN, MSSF16
1,1 1,1 1,2
1,3 i i 1,0
4952 5078 5532 2% 4065

2262 [l 2 098 1852 2565 1692
1481 1542 1261 1184 1214

2Q25 3Q25 4Q25 1Q26 2Q26

I Gotéwka i fundusze inwestycyjne [l kredyty bankowe

Leasing finansowy =®- Dtug netto/EBITDA (4Q)

= Okoto 40% wykorzystania limitu faktoringu
odwréconego na koniec 2Q26 tj. 3,7 mld PLN.

= Dtug netto/EBITDA (4Q) na koniec 2Q26
znajdowat sie na bezpiecznym poziomie 1,0x.



Podsumowanie 2Q26

LPP

Silny wzrost sprzedazy

Powrét do dwucyfrowych wzrostéw w obu kanatach sprzedazy.

Systematyczny wzrost zyskow
Wzrost zyskéw na kazdym poziomie: EBITDA, EBIT, zysk netto.

Wysoka sprawnos$¢ operacyjna

Konsekwentna realizacja inicjatyw biznesowych, efektywne zarzadzanie
zapasem oraz kosztami, poprawa rentownosci.

Silna pozycja finansowa

Bardzo bezpieczny poziom dzwigni i stopniowa poprawa przeptywdw
operacyjnych.

PREZENTACJA 2Q26




)o

Outlook
2026+
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Back to school

RESERVED | SINSAY - KIDS

OMNICHANNEL

+23% r/r

OFFLINE

+19% r/r

CROPP I HOUSE - TEENS
| OMNICHANNEL

+20% r/r
OFFLINE

+18% r/r

LPP PREZENTACJA 2Q26

Komfort i funkcjonalnosé - t-shirty, bluzy, dresy i produkty
dopasowane do pogody.

Denim i luzne fasony - jeansy, szerokie spodnie i swobodne sylwetki.
Baza & trendy - nadruki, hafty, licencje uzupetniaja codzienne fasony.
Dobra sprzedaz w obu kanatach - Reserved mocniejsze offline,
Sinsay z wiekszym udziatem e-commerce

Swobodne stylizacje - bluzy, dresy i codzienne fasony.

Denim pozostaje kluczowym trendem - szczegdlnie jeansy

i szerokie kroje.

Wyraziste detale - futerko, nadruki i hafty wzmacniajg trendowy
charakter.

Rosnie znaczenie produktow przejsciowych - lekkie kurtki

i warstwowe stylizacje na poczatek sezonu.



Sinsay: wzmocnienie dynamiki sprzedazy

OBSZAR

@ KOLEKCJA -

(5 DOSWIADCZENIE -
‘é ZAKUPOWE

PERFORMANCE

MARKETING

DZIALANIA

,Back to fashion”

Smart Value: cena + jako$¢ + design

Przyspieszenie decyzji - uzycie Al, aktywne domawianie
sezonowych hitéw i trendéw

Wzmocnienie budzetu salonéw
Przywrécenie atrakcyjnej ekspozycji produktéw
Dalszy roll out kas samoobstugowych

Wiekszy (do 1 pp.) budzet na marketing online

STATUS PO 2Q26

Bardziej zbalansowana struktura oferty: dobre wyniki produktéw ze $redniej
potki cenowej, przy utrzymaniu atrakcyjnej oferty w nizszych price pointach.
Widoczne pierwsze efekty skalowania hitoéw sprzedazowych; dalsza praca nad
optymalizacja procesu.

Wzmocnienie obsady w salonach, prostsze procesy oraz wiekszy nacisk na
standard prezentacji kolekcji.

Wymiana mebli ekspozycyjnych (ok. 30% sieci).

520 sklepéw wyposazonych w kasy samoobstugowe (ok. 20% sieci).

Wozrost ruchu klientéw od czerwca 2026, utrzymujacy wysoka dwucyfrowa
dynamike r/r.
Dalsza praca nad poprawa konwersji.

NAY
HOME .
0—0
J@\, LOGISTYKA -
\O—O/
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Rearanzacja strefy Home w salonach: poprawa
ekspozycji i pojemnosci kolekgji

Ograniczenie produktéw sezonowych, kanibalizujgcych
sie i nierentownych

Uruchomienie DC/FC w Rumunii - operacyjnos¢

od lipca 2026

Skrécenie czasu dostaw na rynki Europy Potudniowo-
Wschodniej, powrét do optymalnych wydajnosci w catej
sieci

Rearanzacja strefy w ok. 10% salonéw w Polsce.

Dalsza optymalizacja oferty - koncentracja na najlepiej rotujacych modelach
oraz rozwdj bazowego asortymentu, regularnie dostepnego w salonach.
Utrzymujacy sie pozytywny LFL od lutego 2026.

Powrét do optymalnego czasu dostaw w catej sieci — w Rumunii obecnie

ok. 4 dni, wobec nawet dwukrotnie dtuzszego czasu po pozarze magazynu.
Normalizacja czasu zatowarowania sieci salonéw oraz magazynéw do obstugi
e-commerce.



Bardzo dobry start lll kwartatu

» 20% wzrostu r/r sprzedazy Grupy w walutach statych w okresie

1 sierpnia — 15 wrzesnia (wptyw kurséw walut ok. +0,2 pp.):

r/r, waluty stale 1.08.2026-15.09.2026

Sprzedaz +20%
online +20%
LFL +4%

» Korzystna marza brutto na sprzedazy, w analizowanym okresie

powyzej ubiegtego roku.

» W Il pdétroczu 2026 roku planowane otwarcie okoto 450 nowych

salonow wszystkich marek.

= Woyptata drugiej transzy dywidendy na koniec pazdziernika 2026.

LPP PREZENTACJA 2Q26




Y 4 ° ° ] y
Cele $rednioterminowe il i

= 11
il il

2026

update APy "" 1
Sprzedaz z dziatalnosci podstawowej, "l" v, 1
mld PLN 23,1 ok. 26 - 27 ok. 26 - 27 ok. 30-31 'St
w tym: 'lll L
Offline 16,6 ok, +16 - 20% r/r ok. +16 -20% r/r ok. +15-20% r/r -
Online 6,4 ok, +10 -12% r/r  ok. +10 -12% r/r ok.15% r/r
Marza brutto na sprzedazy 55,6% ok. 56,0% 56,5% - 57,0% 55,0% - 56,0%
SG&A % sprzedazy 40,7% 40% - 1% 40% - 1% 40% - 1%
Marza EBITDA 23,3% 23,5% - 24,5% 24,0% - 25,0% 23% - 24%
Marza zysku netto 10,3% 9,5% -10,5% 10,0% - 11,0% 9% -10%
Capex (mld PLN) 3,2 2,5 2,5 2,0
Dtug netto/EBITDA 1,1 ok. 1,1 ok. 1,0 ok. 1,0
Powierzchnia (mln m?, na koniec roku) 3,1 ok. +15% r/r ok. +15% r/r ok. +14% r/r

LPP PREZENTACJA 2Q26 @
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Sinsay: koncentracja na jakosci

RENTOWNOSC SALONOW!
EBITDA %

Sinsay
40% sr. EBITDA: 31%

20%

dojrzate marki
$r. EBITDA: 33%

0%
-20%
N J
98% sal né dodatni
40% o salondw z dodatnia

kontrybucjg EBITDA

Tdane LTM (okres sierpieh 2025 - lipiec 2026) dIa salondéw otwartych d’ruzej niz 6 mleS|Qcy
2'mini" < 550, XS 550 - 950 m?, S 950 - 1230 m?, M 1230 - 1630 m?, L >1630 m?

LPP PREZENTACJA 2Q26

RENTOWNOSC WG ROZMIARU SALONOW!2

format "mini" XS S M L
e % udziat powierzchni 2025 I % udziat powierzchni 2026
— o — EBITDA sklepu 2025 =@ EBITDA sklepu 2026



lesze koszty sklepow wtasnych

KOSZTY SKLEPOW WLASNYCH/M2 = Nizsze r/r koszty najmu/m? = wieksza liczba
otwieranych salonéw marki Sinsay z nizszymi
(3%) czynszami.
| N v
168 164 162 155 163 » Nizsze r/r koszty personelu/m? - efektywne

zarzadzanie czasem pracy w salonach.

= Stabilne r/r pozostate koszty/m? - optymalizacja

zuzycia energii i kosztow ustug zewnetrznych.

2Q25 3Q25 4Q25 1Q26 2Q26

B Koszty najmu Koszty personelu Pozostate koszty

LPP PREZENTACJA 2Q26 @



Wybrane wyniki finansowe

Przychody

Przychody r/r

Przychody r/r (CC)

Marza brutto na sprzedazy
Marza brutto na sprzedazy’
Koszty SG&A

SG&A % sprzedazy

Zysk operacyjny

Marza EBIT

Zysk operacyjny’

Marza EBIT'

Zysk netto

Marza zysku netto

Zysk netto

Marza zysku netto’

Zysk EBITDA

Marza EBITDA

Zysk EBITDA!

Marza EBITDA'

'Dla poréwnywalnoéci dane za 2025 zostaly oczyszczone o wptyw dokonanego odpisu aktualizujacego warto$é naleznosci z tytutu zbycia biznesu rosyjskiego.

LPP PREZENTACJA 2Q26

4 954
+21,6%
+23,5%
54,0%
54,0%
2179
44,0%
464
9,4%
468
9,4%
332
6,7%
335
6,8%
938
18,9%
942
19,0%

5 554
+17,4%
+19,6%

54,0%
54,0%
2 230
40,2%
689
12,4%
719
12,9%
467
8,4%
520
9,4%
1194
21,5%
1224
22,0%

6141
+21,6%
+23,3%

57,6%
57,6%
2 380
38,8%
388
6,3%
1177
19,2%
-16
-0,3%
800
13,0%
918
14,9%
1707
27,8%

6 460
+16,4%
+18,3%
56,2%
56,2%
2 625
40,6%
952
14,7%
952
14,7%
714
11,1%
714
11,1%
1518
23,5%
1518

23,5%

5472
+10,5%
+10,8%

58,5%
58,5%
2 467
45,1%
688
12,6%
688
12,6%
475
8,7%
475
8,7%
1282
23,4%
1282
23,4%

6 577
+18,4%
+18,3%

57,7%
57,7%
2 618
39,8%
1127
17,1%
1127
17,1%
768
11,7%
768
11,7%
1744
26,5%
1 744
26,5%

18,4%



Stownik pojec

Polska

Zagranica

Sprzedaz GK LPP
Sprzedaz omnichannel
Sprzedaz LFL

Sprzedaz z dziatalnosci podstawowej

EBITDA

Sredniomiesigczna sprzedaz/ m?

Sredniomiesigeczne koszty funkcjonowania
sklepéw wlasnych/ m?

Sredniomiesieczne koszty SG&A PLN/ m?2

Zapasy/ m?
Cykl obrotu gotéwki

Przychody w walutach statych (CC)

LPP

PREZENTACJA 2Q26

Sprzedaz detaliczna w Polsce oraz pozostata sprzedaz LPP SA.
Region obejmujacy: CEE (Czechy, Stowacja, Wegry), Baltic (Litwa, totwa, Estonia), SEE (Butgaria, Rumunia, Chorwacja, Serbia, Stowenia, Bosnia
i Hercegowina, P4étnocna Macedonia, Grecja, Albania, Kosowo, Motdawia), WE (Niemcy, Wielka Brytania, Finlandia, Wtochy), EE i CA (Ukraina, Biatorus,

Kazachstan, Uzbekistan, Azerbejdzan, Gruzja) oraz dziatalno$¢ w ME (Egipt, Katar, Kuwejt, Zjednoczone Emiraty Arabskie, lzrael, Arabia Saudyjska, Bahrajn, Irak).

Catkowite przychody ze sprzedazy GK.

Suma sprzedazy offline, online marek (nie zawiera sprzedazy pozostatej).

Sprzedaz w sklepach stacjonarnych, ktére dziataty przez ostatnie 14 miesiecy. Obliczenia prowadzone sg wg walut w krajach sprzedazy tj. w walutach lokalnych
Suma sprzedazy offline, online i pozostatej

Zysk operacyjny powiekszony o amortyzacje z rachunku przeptywdw pienieznych.

Kwartalna sprzedaz segmentu lub marki/ §rednia pracujaca catkowita powierzchnie/ 3.

Kwartalne koszty funkcjonowania sklepéw wtasnych/$redniomiesieczng powierzchnie sklepéw wlasnych (tzn. bez sklepbéw franczyzowych, ktére stanowia ok. 0,9%
powierzchni pracujacej)/ 3.

Kwartalne koszty SG&A/$redniomiesieczng powierzchnie sklepéw bez sklepéw z ME/ 3.

Zapasy grupy na koniec okresu/ catkowita powierzchnia pomniejszona o zagraniczne sklepy franczyzowe.

Naleznosci (w dniach) plus zapasy (w dniach) minus zobowigzania (w dniach). Obliczenia na $rednich wielko$ciach naleznosci, zapaséw i zobowigzan.

Odhniesienie przychodéw biezacych do przychodéw z rekalkulacjg okresu poréwnawczego do walut statych (kursem biezacym).



Kontakt

LPP SA CENTRALA

ul. takowa 39/44, 80-769 Gdansk
Tel. +48 58 76 96 900

Email: Ipp@lpp.com

e et s

KONTAKT DLA INWESTOROW

Email: LPP.investor.relations@lpp.com

KONTAKT DLA MEDIOW
Email: media@lpp.com
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